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Koniec z Przetargowym Bingo - rusza pierwsza szerokozasiegowa kampania branzowa promujaca
skuteczne praktyki przetargowe

Warszawa, 21 listopada br. - Profesjonalny brief z jasnymi celami i jawnym budzetem, ograniczona
liczba agencji w przetargu, obiektywne kryteria oceny czy negocjowanie w duchu partnerstwa, to
kilka z 10 skutecznych zasad przetargowych promowanych w startujacej kampanii Przetargowe
Bingo. W ramach akcji stworzony zostat m.in. spot z udziatem profesjonalnych aktoréw, ale rowniez
marketeréw, przedstawicieli organizacji branzowych, dziatdw zakupéw i agencji. Kampania jest
czescig inicjatywy “Skuteczny Przetarg” stworzonej przez SAR, IAA Polska i PSML.

Dobér partneréw to kluczowe narzedzie biznesu, ktére moze decydowaé o przewadze rynkowej i sukcesie
biznesowym. Wedtug miedzynarodowych badanh IPA*, nawet 1/3 budzetéw marketingowych moze by¢
marnowana przez nieskuteczne procesy wspotpracy Agencji i Marketerow.

»,Gteboko wierzymy, ze sukces w marketingu zaczyna sie juz na etapie przetargu. Dlatego dajemy
uczestnikom naszego rynku praktyczne narzedzie - 10 praktyk przetargowych (skrét ze znanej rynkowi Biafej
Ksiegi), ktére skutecznie pomagajg wybrac¢ — skutecznego partnera biznesowego” - mowi Pawet Tyszkiewicz,
Dyrektor Zarzagdzajagcy SAR.

Stosowanie skutecznych praktyk przetargowych to zwiekszenie efektywnosci marketingowej, a co za tym
idzie biznesowej. Tym bardziej, ze wypracowanie standardow odbywa sie zawsze przy udziale i w konsultacji
ze wszystkimi stronami rynku ustug marketingowych.

»Kluczowe wartosci dla IAA Polska — organizacji skupiajgcej przedstawicieli wszystkich uczestnikobw procesu
komunikacji marketingowej: reklamodawcow, agencje i media — to transparencja, inkluzywnoS$c¢ i wspotpraca.
A przede wszystkim dialog: z partnerami zewnetrznymi, ale tez wewnatrz branzy. Bo dialog i stosowanie
standardéw po prostu opfaca sie biznesowo” — dodaje Jerzy Minorczyk, Dyrektor Generalny IAA Polska.

“Chcemy promowacC poszanowanie zasobdow, bo w rezultacie prowadzi ono do lepszych pomystow,
oszczednosci czasu, pieniedzy | zasobow réwniez planety. Sprzyja takze wiekszej motywacji
i zaangazowaniu dostawcow. Nie mamy watpliwosci, ze skuteczne standardy w biznesie to skuteczny partner
i skuteczne wyniki we wspotpracy” - dodaje Mariusz Gerattowski, Prezes Zarzagdu PSML.

Kampania Przetargowe Bingo promuje skrot z Biatej Ksiegi i proste, intuicyjne 10 skutecznych praktyk, ktére
pomagajg efektywnie wybrac partnera marketingowego i razem osiggac¢ sukcesy w biznesie. Organizatorem
kampanii jest koalicja SAR, PSML, IAA Polska, ze wsparciem IAB i POR.

Skrét ze standardow Biatej Ksiegi i proste, intuicyjne 10 skutecznych praktyk dostepne jest na stronie
www.skutecznyprzetarg.pl/przetargowe-bingo wraz ze zrodiowg Biatg Ksiege Branzy Komunikacji
Marketingowej, bedaca zbiorem rekomendacji i narzedzi, wypracowanych w Dialogu Branzowym dla 9
réznych kategorii ustug marketingowych.

Startujgcg wiasnie kampanie otwiera spot Przetargowe Bingo, na planie ktérego spotkali sie przedstawiciele
firm, agencji i organizacji branzowych.  Odbiorcow kampanii zapraszamy na  strone
www.skutecznyprzetarg.pl/przetargowe-bingo (zawiera spot i skrocone, promowane standardy). Dodatkowo
w razie potrzeby osadzenia filmu link: https://youtu.be/sKOE OZp6H4.
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- ,Kampania ma na celu pokazac¢, ze cata nasza branza nie chce grac juz w ,przetargowe bingo”. Obu
stronom zalezy na umacnianiu wspolnie wypracowanych standardow, tak by staty sie one powszechng
i skuteczng praktykg. Lata doswiadczenia udowodnity nam, ze wspomniane sg gwarancjg zwiekszenia
efektywnosci i skutecznosci marketingowej, a co za tym idzie i biznesowej” — méwi Marcin Gaworski, Prezes
SAR.

W ramach projektu zaplanowana jest kampania digital, advertoriale edukacyjne, mailingi oraz dzatania
w social media z ekspertami branzowymi.

Rezyserem spotu jest Filip Zatuska, operatorem Wojciech Zielinski. Za pomyst kreatywny odpowiada agencja
180heartbeats + JUNG v MATT, za media Mindshare Poland, za produkcje wideo F25 Production House, za
komunikacje PR — monday comms.

*kk

Obchodzgce w tym roku 30-lecie istnienia IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy, jest
najszerszg, najbardziej wptywowa reprezentacjg branzy reklamowej w Polsce. Tojedyna organizacja w kraju,
ktora skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikow procesu komunikacji marketingowej: z medidw, agenciji
oraz reklamodawcow z rozmaitych branz. Aktualnie jest ich ponad 170 i to grono stale sie powigksza. Misja
IAA  Polska jest ksztaltowanie zrownowazonego rozwoju rynku komunikacji —marketingowej —
z poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci dla IAA Polska to transparencja, inkluzywnosé
i wspotpraca, a przede wszystkim dialog: z partnerami zewnetrznymi, ale tez wewnatrz branzy. IAA Polska
jest czescig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na $wiecie, istniejgcego od 1938 roku. W Polsce
dziata nieprzerwanie od 1993 r. Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl

Kontakt dla mediéw:

Jakub Jasinski, Project Manager M&MAC

IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy
tel. +48 602203459

e-mail: j.jasinski@iaa.org.pl

Polskie Stowarzyszenie Menedzeréw Logistyki i Zakupow (PSML) jest organizacjg non profit
reprezentujgcg interesy polskich menedzeréw dostaw, logistyki i zakupéw, dziatajgcg na rzecz
misji budowania w Polsce centrum kompetencji w obszarze tancucha dostaw na skale Europy. PSML jest
forum wymiany poglagdéw, doswiadczen i wiedzy w zakresie zarzgdzania tancuchem dostaw i zakupow.
Wspoipracujgc z partnerami z réznych srodowisk tworzy i promuje dobre praktyki biznesowe oraz we
wspotpracy z uczelniami i biznesem prowadzi intensywne dziatania na rzecz rozwoju kompetencji i kadr.
PSML jest czZlonkiem The International Federation of Purchasing and Supply Management oraz The
European Logistics Association. www.psml.pl

Kontakt dla mediéw:

Sylwia Grzymata, Head of Marketing & Communications PSML
tel. +48 798 447 977

e-mail: sylwia.grzymala@psml.pl

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR zostato zatozone w 1997 r. Organizacja zrzesza firmy,
ktére tworzg efektywng komunikacje marketingowg. Obecnie to jest 126 podmiotow, a wsréd nich agencije
full service, mediowe, brand design & consulting, event marketingowe, interaktywne, AdTech, komunikaciji
i PR oraz domy produkcyjne. SAR tworzy platformy wymiany doswiadczen i wiedzy pomiedzy podmiotami
dziatajgcymi na rynku, m.in. organizujgc konferencje, programy edukacyjne, a takze prowadzgc i wspierajgc
badania branzowe. SAR opracowuje, systematyzuje i popularyzuje standardy przetargowe oraz dobre
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praktyki biznesowe. Stowarzyszenie jest organizatorem wyznaczajgcych standardy komunikacyjne
konkursow i zwigzanych z nimi konferencji: Effie Awards, Innovation Award oraz KTR. SAR promuje
srodowiska reklamowe w Polsce, a wraz z Konfederacjg Lewiatan prowadzi lobbing wokot prawa reklamy.
Od 1999 r. SAR nalezy do European Association of Communications Agencies (EACA) i jest
przedstawicielem miedzynarodowego konkursu Cannes Lions. www.sar.org.pl

Kontakt dla mediéw:

Dagmara Marszycka, monday comms

tel.: 693 301 824

e-mail: dagmara.marszycka@ mondaygroup.pl

*Instytut Praktykow Reklamy (IPA — The Institute of Practitioners in Advertising) to profesjonalna organizacja,
ktéra reprezentuje agencje i osoby pracujgce w brytyjskim przemysle reklamowym, medialnym i komunikacji
marketingowej. Zapewnia swoim cztonkom szereg ustug, w tym szkolenia, networking i badania. IPA jest
réwniez zwolennikiem roéznorodnosci i integracji w branzy.
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