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Warszawa, 24 listopada 2023 .

Branzowy Okragty Stét Influencer Marketingu
pod egidg IAA Polska

IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy zaprosito decydentéw z najwiekszych
platform spotecznosciowych, najwiekszych sieci kanatow oraz najwiekszych grup reklamowych do
prac w ramach Okragtego Stotu Influencer Marketingu. Kluczowe podmioty zaangazowane
biznesowo w tym obszarze wspdlnie wypracujg zestaw podstawowych zasad umozliwiajacych
zrownowazony, etyczny i bezpieczny rozwdj tej czesci rynku komunikacji marketingowej w Polsce.
Na zaproszenie odpowiedziaty juz pozytywnie m. in. YouTube, Meta, Tik Tok, Lifetube, GetHero,
Dentsu, GroupM, Group One, Havas, Omnicom i Publicis.

Influencer marketing to w ostatnich latach jeden z najszybciej rozwijajgcych sie segmentéw
Swiatowego rynku medidow. W Polsce duzych, aktywnych twdércéw jest na tym rynku juz ponad

57 tysiecy, a wolumen tresci umieszczanych na najwiekszych platformach YouTube, Facebook,
Instagram i TikTok zwieksza sie w tempie do niedawna trudnym do wyobrazenia.

Segment influencer marketingu, podobnie jak Swiat filmu, czy muzyki ma tez swojg ciemng strone,
o czym w dotkliwy sposéb mieliSmy okazje przekonac sie w ostatnich tygodniach. W przeciwienstwie
do innych, dtuzej funkcjonujgcych kanatéw komunikacji, influencer marketing nie wypracowat
czytelnych standardéw i mechanizmdw, ktére pozwalajg szybko i skutecznie wykluczaé patologie,
chronigczarazem bezpieczenstwo konsumentdéw, pracownikéw i firm.

Swiadomos¢, ze nalezy te sytuacje zmienié¢ jest w naszej branzy powszechna. Swiadcza o tym
chociazby inicjatywy, ktérych celem jest skodyfikowanie zasad obowigzujgcych wewnatrz catej,
duzej organizacji (takg inicjatywe komunikaowata ostatniom.in. Grupa Publicis).

- Sprébujemy ustali¢ wspdlnie rynkowe standardy, do ktdrych bedg mogli rownac i odnosi¢ sie
wszyscy interesariusze tego rynku. Do uczestnictwa w pracach Okrggtego Stofu Influencer
Marketingu IAA Polska zaprosilismy decydentdw i przedstawicieli trzech grup podmiotéw
zaangazowanych we wspdtprace z tworcami aktywnymi w tym obszarze, tj. najwieksze platformy
spotecznosciowe, najwieksze sieci kanatow i najwieksze grupy reklamowe — méwi Jerzy Minorczyk,
dyrektor generalny IAA Polska. - Z satysfakcjg mozemy poinformowad, ze wszystkie w/w podmioty
oddelegowaty swoich przedstawicieli z grona 0sob decyzyjnych i zorientowanych w implikacjach
biznesowych rozwigzan, ktdre nalezatoby przyjg¢ podczas prac Okrggtego Stotu Influencer
Marketingu — dodaje.

Moderatorem dyskusji bedg przedstawiciele wtadz IAA Polska, a wspiera¢ ich bedzie kancelaria
prawna, ktéra zadba o to, zeby dyskusja byta bezpieczna dla jej uczestnikdw i odbywata sie z
poszanowaniem zasad wolnej konkurencgji.
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Pierwszym zadaniem Okrggtego Stotu Influencer Marketingu IAA Polska bedzie opracowanie
do koncal kwartatu 2024 roku:

e Kodeksu etyki influencer marketingu, w ktorym okreslone zostang zasady wspotpracy
pomiedzy wszystkimi uczestnikamitancucha wartosci —od twércéw poczawszy, przez
> platformyiagencje, na klientach i ich systemach implementacji skofczywszy.
e Propozycji statej formuty wspétpracy, w ktérejuczestnicy tego rynku w sposéb cigglty beda
pracowali nad rozwojem, promocjg i poszanowaniem uzgodnionych standardéw
rynkowych.

Kolejnym krokiem bedzie poddanie zaproponowanych rozwigzan konsultacjom ze stowarzyszeniami
branzowymi, m. in. aby zintegrowacje z innymiinicjatywami samoregulacyjnymi, np. z Biatg Ksiega
Komunikacji Marketingowej SKM SAR, pracami GrupyRoboczej ds. Influencer Marketingu 1AB
Polska czy stanowiskami przyjmowanymi przez Komisje Etyki Rady Reklamy. Celem tych konsultadgji
zaplanowanych na Il kwartat 2024 roku bytoby rowniez zbudowanie $wiadomosci i akceptacja przez
branze zasad sktadajgcych sie na Kodeks Etyki Influencer Marketingu.

Obchodzgce w tym roku 30-lecie istnienia IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy,
jest najszerszg, najbardziej wptywowa reprezentacjg branzy reklamowej w Polsce. To jedyna
organizacja w kraju, ktdra skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikéw procesu komunikacji
marketingowej: z medidéw, agencji oraz reklamodawcdédw z rozmaitych branz. Aktualnie jestich
ponad 180 to grono stale sie powieksza. Misjg IAA Polska jest ksztattowanie zréwnowazonego
rozwoju rynku komunikacji marketingowej - z poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci
dla IAA Polska to transparencja, inkluzywnos$¢ i wspotpraca, a przede wszystkim dialog: z
partneramizewnetrznymi, ale tez wewnatrz branzy.

IAA Polska jest czescig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na Swiecie, istniejgcego od
1938 roku. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993 r.
Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl
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