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Warszawa, 18 pazdziernika 2023 r.

Igor Kalenski w globalnych strukturach IAA
jako cztonek Global Sustainability Council

Do Global Sustainability Council IAA dotaczyt Igor Kalenski, cztonek Zarzadu IAA Polska, CEO
Molecular Worldwide, Global E-commerce Lead. To kolejna osoba z Polski w globalnych wiadzach
stowarzyszenia. Do Diversity, Equity and Inclusion Council IAA Global dotaczyta ostatnio Dorota
Haller, CMO, Marketing, Communications and Digital Director w Honor Polska. W globalnych
strukturach jako Vice President Creative Advisory jest rowniez Pawet Kowalewski, prezes Zarzadu
Communication Unlimited.

Igor Kalenski zarzgdza Molecular Worldwide, agencjg e-commerce o profilu strategiczno-
produkcyjnym, wchodzgcg w sktad Omnicom Commerce Group. Jest arbitrem Komisji Etyki
Reklamy, ekspertem THINKTANK, przewodniczgcym Platformy Odbudowy i Rozwoju Ukrainy,
dziatajgcejw ramach struktury org. Pracodawcdw RP oraz cztonkiem Rady Fundacji Res Publika i
Rady Biznesu UW. Ukoniczyt studia na Wydziale Finansdw i Bankowosci SGH, jest absolwentem
studiow podyplomowych na Wydziale Psychologii UW i stypendystg studiow doktoranckich na
University of Rochester New York.

- Bardzo sie ciesze, ze dziatania Sustainability Council IAA Global wspiera Igor
Kalenski — podkresla Dagmara Szulce, Global Executive Director IAA. — Igor to niezwykle wrazliwy i
kreatywny wspotftworca efektownych i efektywnych kampanii, m.in. kampanii spotecznej pro bono
MySanctions na rzecz pomocy Ukrainie. Teraz jego pasja i energia wzmacniajg sprawczos¢ Rady
Zrownowazonego Rozwoju — dodaje.

- To wyrdznienie, ale rowniez odpowiedzialnos¢ wspottworzyc¢ ESG Council IAA Global. Bardzo bliskie
sq mi inicjatywy zwigzane ze zrownowazonym rozwojem, wiec z petnym przekonaniem i energiq
bede wspierac dziatania globalnej rady stowarzyszenia — podkresla Igor Kalenski.

W gronie cztonkin i cztonkéw Sustainability Council IAA Global s3: Herve de Clerck
(przewodniczacy), Kirsty Giordani, Dagmara Szulce, Thomas Kolster, Isa Kurata, Olga Martinez,
Robert Haigh, Anne Bahr Thompson, Andisa Ntsubane, Martin Binder, Natalia Vega-Berry, Stan

Stalnaker, Valer Hancas, Hugo De Almeida, Shariful Islam oraz Igor Kalenski.

Obchodzgce w tym roku 30-lecie istnienia IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy,
jest najszerszg, najbardziej wptywowa reprezentacjg branzy reklamowej w Polsce. To jedyna
organizacja w kraju, ktdra skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikéw procesu komunikacji
marketingowej: z medidw, agencji oraz reklamodawcdéw z rozmaitych branz. Aktualnie jestich
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ponad 180 to grono stale sie powieksza. Misjg IAA Polska jest ksztattowanie zréwnowazonego
rozwoju rynku komunikacji marketingowej - z poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci
dla IAA Polska to transparencja, inkluzywnos$¢ iwspotpraca, a przede wszystkim dialog:

z partnerami zewnetrznymi, ale tez wewnatrz branzy.

IAA Polska jest czescig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na swiecie, istniejgcego od
1938 roku. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993 r.
Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl
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