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»Misja Kapibara” uczy dzieci krytycznego myslenia
Marketing Masterminds IAA Polska twércami edukacyjnej gry pro bono
o mechanizmach dziatania reklamy

»,Misja Kapibara” to gra edukacyjna w unikalnej formie podcastu, skierowana do uczniéw szkoét
podstawowych, ktdrg pro bono przygotowali uczestnicy pierwszej edycji programu liderskiego
IAA Polska Marketing Masterminds. Rozwigzujgc zagadke kryminalng, dzieci majg szanse
zrozumie¢ mechanizmy i technologie wykorzystywane w komunikacji reklamowej.

Gra ,Misja Kapibara”taczy w sobie elementy podcastu i gry karcianej. Angazuje i edukuje mtodych
odbiorcéw, wciggajac ich w osadzong w srodowisku social mediéw historie detektywistyczna.
Zawiera takze materiaty instruktazowe dla  nauczycieli. Podczas lekcji  szkolnej,
dzieki rozwigzywanym zadaniom, do ktdrych zaprasza sympatyczna postac¢ Kapibary, mtodzi w
przystepny i atrakcyjny sposdb dowiadujg sie o monetyzacji spotecznosci, profilowaniu reklam,
prywatnosci w sieci, czy spotecznej odpowiedzialnosci biznesu.

Za pomyst, projekt i wykonanie gry odpowiada grupa uczestnikéw pierwszej edycji programu
liderskiego IAA Polska Marketing Masterminds - praktykéw marketingu, ktérzy doskonale znajg i
rozumiejg zasady dziatania reklamy w Internecie: Anna Kuropatwa, Chief Strategy Officer Value
Media (Group One), Olga Baranska, Szefowa Zespotu Rozwoju Produktu Reklamowego TVN Media,
Michat Bielecki, Innovation Manager GroupM, Maciej Osajda Client Service Director / Sponsorships
Polsat Media Biuro Reklamy, Radek Wierzbinski, Head of Advertising Communication & Education
CE Allegro oraz tukasz Papuda, Senior Digital Marketing Manager EUC LEGO Group. Grafiki
przygotowata Paulina Giba, a projekt logotypu - Jacek Jabtonski.

- Tworzqc atrakcyjng w formie gre, chcielismy wesprze¢ nauczycieli w rozmowie z uczniami o
wyzwaniach, ktdre niesie za sobq dzisiejszy wciggajqgcy, cyfrowy i przepetniony reklamg swiat. Zalezy
nam, aby wyposazy¢ mftodziez w wiedze, ktora pozwoli im na sSwiadome poruszanie sie po
zdigitalizowanym Swiecie i wzmocni ich krytyczne myslenie - podkreslajg uczestnicy programu
Marketing Masterminds, ktérzy od podstaw wymyslilii przygotowali gre.

Partnerem projektu, ktéry wesprze Marketing Masterminds w skutecznym dotarciu gry do szkéft,
jest Fundacja Szkota z Klas3. Gre moina pobraé¢ bezptatnie na stronie fundagiji:
https://www.szkolazklasa.org.pl/materialy/gra-edukacyjna-misja-kapibara/
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- Cieszymy sie, Ze mozemy wspierac ten projekt w dystrybucji do szkét podstawowych w catej Pols ce.
Krytyczne myslenie i uwaznosc to niezwykle trudne umiejetnosci, ktore chcemy ksztattowac u dzieci
juz od najmtodszych lat. ,Misja Kapibara” idealnie wpisuje sie w dziatania naszej Fundacji, a fakt, ze
jest to projekt przygotowany przez ekspertow z dziedziny marketingu daje nam pewnos¢, ze jest on
doskonale przemyslany i autentyczny. Wierzymy, Ze to swietny pomyst na rozwijanie kompetencji
mtodego pokolenia - mowi Agata tuczynska, Prezeska Zarzgdu Fundacji Szkota z Klasg.

Zewnetrznym konsultantem w projekcie byta Aleksandra Zemke, socjolozka i projektantka
edukacyjna.
Gtosow do podcastu uzyczyli aktorzy: Tamara Arciuch i Bartek Kasprzykowski.

- W programie Marketing Masterminds stawiamy nie tylko na wspieranie potencjatu liderskiego
poprzez mentoring i spotkania z wybitnymi branZzowymi ekspertami. Rdwnie wazne jest integrujgce
tworzenie pro bono wspdlnych projektow, ktdre dajqg uczestnikom poczucie realnego wptywu na
branze, jak ,Misja Kapibara” wtasnie —podkresla Andrzej Karasowski, vicepresident, head of
strategic planning, Warner Bros. Discovery Polska, przedstawiciel partnera programu. — Zachecamy
osoby pracujgce w branzy komunikacji marketingowej, aby promowaty ten spofecznie
odpowiedzialny produkt i probowaty zainteresowac nim nauczycieli swoich dzieci. Mamy nadzieje,
ze gra stanie sie tez skutecznym narzedziem inspiracji, pokazujgcym, Ze praca w komunikacji
marketingowej moze by¢ nie tylko efektywna biznesowo, ale tez wazna spotecznie — dodaje.

Partnerami pierwszej edycji programu Marketing Masterminds sg: TVN Media, Mediacap, TikTok i
Antal.

IAA Polska zakonczyta juz rekrutacje do Il edycji Marketing Masterminds i niebawem przedstawi
kolejng grupe uczestnikdw programu.
Wiecej informacji o programie znalezé mozna na www.marketingmasterminds.pl

Obchodzgce w tym roku 30-lecie istnienia IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy,
jest najszersza, najbardziej wptywowa reprezentacjg branzy marketingowej w Polsce. To jedyna
organizacja w kraju, ktdra skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikdw procesu komunikagji
marketingowej: z medidw, agencji oraz reklamodawcow z rozmaitych branz. Aktualnie jest ich
ponad 180 to grono stale sie powieksza.

Misja IAA Polska jest ksztattowanie zréwnowazonego rozwoju rynku komunikacji marketingowe;j -
z poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci dla IAA Polska to transparencia,
inkluzywnos¢ i wspofpraca, a przede wszystkim dialog:z partnerami zewnetrznymi, ale tez
wewnatrz branzy.

IAA Polska jest cze$cig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na swiecie, istniejgcego od
1938 roku. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993 r.

Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl
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