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»W tej kampanii naszym klientem jest Polska”
IAA POWER PODCAST o profrekwencyjnych inicjatywach spotecznych angazujacych branze

Co my jako branza komunikacji marketingowej mozemy zrobi¢ dla wyboréw i dla kraju? Czy
powinni$my sie angazowa¢ w kampanie profrekwencyjne? Jakie inicjatywy s prowadzone i jakie
wartosci za nimi stojag? W najnowszym odcinku IAA POWER PODCAST ekspertki komunikaciji
marketingowej - Dorota N. Haller i Zofia Sanejko - rozmawiajg o tym, dlaczego warto zdecydowa¢
15 pazdziernika, jak bedzie wygladat nasz kraj.

Podnoszenie swiadomosci obywatelskiej, pokazywanie, ze udziat w wyborach to prawo, z ktérego
warto skorzysta¢, to gtéwne cele licznie obecnie prowadzonych kampanii profrekwencyjnych, w
ktore angazuje sie réwniez, zwykle pro bono, branza marketingowa.
- Jezeli cos umiem, mam jakies doswiadczenie, to czuje potrzebe, zeby to wykorzystac w jak najlepszy
sposob, dla dobra nie tylko swojego — ttumaczyta Zofia Sanejko, dyrektor obstugi kluczowych
klientéw w kancelarii LGL, aktywnie wspierajgca kampanie ,To Twdj wybdr. IdZ na wybory”
(https://www.twojwybor.pl/). — Nie wyobrazam sobie, zebym nie starata sie jakos pomdc, zeby kraj,
w ktérym mieszkam byt jak najlepszy i aby mnie, moim bliskim i przyjaciotom dobrze sie w nim zyto
—dodaje.

Jak zauwazyta Dorota N. Haller, wiceprezeska Zarzadu IAA Polska, CMO w Honor Polska, to kobiety
sg grupg docelowg wiekszosci prowadzonych kampanii profrekwencyjnych. To bowiem one czesciej
rezygnujg z prawa gtosu lub gtosujg zgodnie z decyzjg partnera, czy wspotmatzonka. W wyborach
niedoreprezentowana jest grupa mtodych kobiet w wieku 18-35 lat. Druga grupa, ktorej obecnosé
przy urnach i oddane gtosy mogg okazac sie decydujace, to kobiety dojrzate, w wieku 50+, ktérych
jest w Polsce najwiecej.

- Kazdy gtos jest wazny i kazdy gtos aktywizujqgcy innych jest wazny — podkresla Dorota N. Haller,
ktéra jest zaangazowana w apolityczne, profrekwencyjne inicjatywy - ,Kobiety na
wybory”(https://kobietynawybory.org/) i ,Wspieram sukces
kobiet”(https://wspieramsukceskobiet.pl/) — Warto iS¢ na wybory i przekonaé¢ do tego innych.
Zabierz na wybory przyjaciotke, kuzynke, mame, kolezanke — z pasjg przekonuje.

- Wszyscy idzmy na wybory — zaapelowaty na koniec rozmowy Dorota N. Haller i Zofia Sanejko.

We wsparcie wyborczych kampanii profrekwencyjnych angazuje sie IAA Polska. Zarzad
Stowarzyszenia podjgt uchwate o aktywnym wspieraniu inicjatyw, ktérych celem jest zachecanie do
wziecia udziatu w wyborach, a zrealizowany podcast jest jednym z wyrazéw zaangazowania.

Zapraszamy do wystuchania podcastu, dostepnego na:
e Spotify: http://bitly.pl/Z570Q
e oraz w wersji video na YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=nNOciJuQ-sU
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IAA POWER PODCASTS to puls branzy marketingowej, nowy format dyskusji, proponowany przez
IAA Polska.

Obchodzgce wtymroku 30-lecieistnienia IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy, jest
najszerszg, najbardziej wptywowa reprezentacjg branzy reklamowej w Polsce. To jedyna organizacja
w kraju, ktdra skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikow procesu komunikacji marketingowej: z
medidw, agencji oraz reklamodawcdw z rozmaitych branz. Aktualnie jest ich ponad 170 i to grono
stale sie powieksza. Misjg IAA Polska jest ksztattowanie zrownowazonego rozwoju rynku
komunikacji marketingowej - z poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci dla IAA Polska
to transparencja, inkluzywno$é i wspodtpraca, a przede wszystkim dialog:z partnerami
zewnetrznymi, ale tez wewnatrz branzy.

IAA Polska jest cze$cig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na Swiecie, istniejgcego od
1938 roku. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993 r.
Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl
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