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Bank BNP Paribas sygnatariuszem standardow Branzy Komunikacji Marketingowe;j.
IAA Polska, PSMLi SAR we wspolnej inicjatywie promocjii implementacji
standardéw na polskim rynku

Bank BNP Paribas ztozyt deklaracje stosowania standardéw Biatej Ksiegi Branzy Komunikacji Marketingowej. To
kolejna marka, ktéra chce praktykowa¢ wysokie standardy, majac na uwadze swojg skutecznos¢ w marketingu oraz
oszczedzanie zasobow i srodkdéw, tak swoich, jak i calego sSrodowiska. Biata Ksiega, opracowana w Dialogu
Branzowym przez reprezentantéw agencji, marketingu i zakupow, opisuje praktyki, ktore poprzez profesjonalizm i
partnerstwo prowadza do efektywnosci wspétpracy.

IAA Polska, PSMLi SAR, ktore inicjowaty, wspieraty i aktywnie uczestniczyty w Dialogu Branzowym, wspdlnie beda
promowac standardy w branzy w srodowisku marketingu, zakupéw i agencji*.

- Branza marketingowa, podobnie jak wiele sektorow gospodarki, stoi przed globalnymi i lokalnymi wyzwaniami —
ekonomicznymi, spotfecznymi, ekologicznymi i technologicznymi. Pandemia, wojna w Ukrainie, kryzys geopolityczny i
energetyczny, klimat, srodowisko, raportowanie ESG i oczekiwania klimatyczne konsumentdw, rozwdj technologii i
sztucznej inteligencji — to wszystko stawia naszq branze w obliczu niezwykle trudnej sytuacji, w ktdrej wspdine,
zdecydowane dziafania sq jeszcze bardziej potrzebne. Dlatego jako IAA Polska, SAR i PSML zdecydowalismy, ze
potfqgczymy sity, by razem upowszechniac¢ stosowanie standardow opisanych w Biafej Ksiedze - méwi Jerzy Minorczyk,
Dyrektor Generalny 1AA Polska.

- By dokonywac tak duzych transformacji, w tak krotkim czasie w biznesie, chocby przez obowiqzek realizacji Celow
Zrownowazonego Rozwoju i raportowanie spotek w zakresie ESG, potrzebne nam sq profesjonalizm, oszczedzanie i
optymalizacja kosztow przy jednoczesnym poszukiwaniu innowacyjnych rozwiqgzan iinwestycji na rzecz niezbednych
zmian. Nie da sie tego osiggng¢ w spodfce bez bardzo dobrej wspdfpracy z kontrahentami i z pominieciem swojego
faricucha dostaw. Do tego, by uzyskiwac najlepsze wyniki z partnerami w danej kategorii czy sektorze stuzqg nam wtasnie
standardy branzowe — dodaje Mariusz Gerattowski, Prezes Zarzadu PSML.

- Ponad 20 lat doswiadczeri naszego sektora jasno pokazuje, Ze dfugoterminowo standardy pomagajg poszczegdlnym
markom icafej branzy zwiekszac efektywnosc reklamy i srodkéw przeznaczanych na marketing, nie marnowac zasobow
i pieniedzy oraz wzmacniaé role marketingu i komunikacji w danej spodfce. Dlatego chcemy standardy nie tylko
promowacd, ale takze praktykowac. — mowi Pawet Tyszkiewicz, Dyrektor Zarzgdzajgcy SAR.

- W ramach naszej wspdlnej koalicji nie bedziemy nikogo krytykowac ani niczego nadzorowac czy ,karac”. Chcemy
przypominac¢ rynkowi o standardach i pokazywac, ze profesjonalizm wspiera i rozwija te branze, a jego brak powoduje
jej erozje i marginalizowanie roli marketingu w biznesie. To marki i komunikacja sprzedajq. Widzimy takze ogromng
wartosc i potencjat marek w transformowaniu swojego biznesu na rzecz bardziej zrdwnowazonego — czy ekologicznie,
spofecznie czy w zakresie tadu korporacyjnego, co przekfada sie na dfugofalowe zaufanie konsumentow, inwestorow.
Chcemy aprecjonowaé marki i tych odpowiedzialnych liderow, profesjonalistow w srodowisku, ktdrzy wykorzystujg
standardy, a przez to budujqg silne brandy, chroniq koszty swoje i branzy oraz wzmacniajg role marketingu i komunikacji
z konsumentem w biznesie. Stosowanie standardow zaréwno na etapie przetargu, jak i po wyborze partnera zwyczajnie
optaca sie biznesowo — dodaje Pawet Tyszkiewicz, Dyrektor Zarzgdzajacy SAR.
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- By fatwiej promowac standardy Biafej Ksiegi, przygotowaliSmy z niej skrét*. Liste kilkunastu prostych i intuicyjnych
zasad. Z nimi bedziemy dociera¢ jak najszerzej do marketingu, zakupdw i agencji. Dzisiaj te standardy dotyczg
skutecznosci wspofpracy i przetargdw w marketingu, ale wyzwania rynku pokazujg, Ze za moment mogq pojawic sie
nowe potrzeby. Na przyktad potrzeba wiedzy, rekomendacji i standardéw dot. greenwashingu, sladu weglowego,
ogdlnie ESG w reklamie czy na przyktad kwestii praw autorskich przy rozwoju Al w marketingu na bazie istniejgcej
wtasnosci intelektualne;j.

Z tych powoddw nasze branZowe, koalicyjne podejscie do promocji standardéw w marketingu przy wsparciu trzech
organizacji reprezentujgcych interes i gfos marketingu, zakupow i agencji wydaje sie niezbedne. Cieszymy sie z
deklaracji marketingu i zakupdw Banku BNP Paribas dla standardéw. Zachecamy i bedziemy zachecac wiele marek i
liderow, dla ktorych jednoczesnie — skutecznos¢ i odpowiedzialnos¢ biznesu — jest w cenie. — dodaje Mariusz
Gerattowski, Prezes Zarzgdu PSML.

Odpowiedzialne prowadzenie biznesu rozumiemy jako respektowanie wszystkich obszarow ESG — w tym wpfywu
spofecznego firmy, ktdry przejawia sie miedzy innymi w dobrych relacjach z naszymi partnerami biznesowymi.
Wspdtpraca oparta na jasnych zasadach i otwartej komunikacji gwarantuje wiekszq efektywnosc i jakos¢ wspdlnych
dziatan. Przyjmujemy standardy branzy marketingowej, deklarujemy ich promocje oraz stosowanie w codziennych
dziataniach biznesowych. Deklarujemy takze partnerstwo, otwartq komunikacje, wymiane wiedzy i doswiadczen oraz
gotowosc¢ poszukiwania rozwiqgzan w sytuacji potrzeb czy jakichkolwiek trudnosci przy realizacji naszych zobowigzan.
— podkresla Darek Maciotek, Dyrektor Zarzadzajgcy Pionu Komunikacji, Marketingu i Zaangazowania Spotecznego w
Banku BNP Paribas.

*Skrét ze standarddw Biatej Ksiegi Branzy i tres¢ deklaracji na rzecz standardéw w zataczeniu
oraz na www.skutecznyprzetarg.pl
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Obchodzgce w tym roku 30-lecie istnienia IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy, jest najszerszg,
najbardziej wptywowa reprezentacjg branzy reklamowej w Polsce. To jedyna organizacja w kraju, ktéra skupia
przedstawicieli wszystkich uczestnikdw procesu komunikacji marketingowej: z mediéw, agencji oraz reklamodawcéw
z rozmaitych branz. Aktualnie jest ich ponad 170 i to grono stale sie powieksza. Misjg IAA Polska jest ksztattowanie
zrbwnowazonego rozwoju rynku komunikacji marketingowej —z poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci
dla I1AA Polska to transparencja, inkluzywnos¢ i wspotpraca, a przede wszystkim dialog: z partnerami zewnetrznymi,
ale tez wewnatrz branzy. |AA Polska jest czescig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na Swiecie, istniejgcego
od 1938 roku. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993 r. Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl

Kontakt dla mediow:

Jakub Jasinski, Project Manager M&MAC

IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy
tel. +48 602203459

e-mail: j.jasinski@iaa.org.pl

Polskie Stowarzyszenie Menedzerow Logistyki i Zakupow (PSML) jest organizacjg non profit reprezentujgcg interesy
polskich menedzeréw dostaw, logistyki i zakupdw, dziatajgca na rzecz misji budowania w Polsce centrum
kompetencji w obszarze tancucha dostaw na skale Europy. PSML jest forum wymiany poglagdéw, doswiadczen i wiedzy
w zakresie zarzadzania fancuchem dostaw i zakupdw. Wspdtpracujac z partnerami z réznych Srodowisk tworzy i
promuje dobre praktyki biznesowe oraz we wspdtpracy z uczelniami i biznesem prowadzi intensywne dziatania na
rzecz rozwoju kompetencji i kadr. PSML jest cztonkiem The International Federation of Purchasing and Supply
Management oraz The European Logistics Association. www.psml.pl


http://www.skutecznyprzetarg.pl/
http://www.iaa.org.pl/
tel:+48602203459
mailto:j.minorczyk@iaa.org.pl

IAA PPSMI_. saRee

POLSKA The power of SCM network

Kontakt dla medidw:

Sylwia Grzymata, Head of Marketing & Communications PSML
tel. +48 798 447 977

e-mail: sylwia.grzymala@psml.pl

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR zostato zatozone w 1997 r. Organizacja zrzesza firmy, ktére tworzg
efektywna komunikacje marketingowga. Obecnie to jest 126 podmiotdéw, a wsréd nich agencje full service, mediowe,
brand design & consulting, event marketingowe, interaktywne, AdTech, komunikacji i PR oraz domy produkcyjne. SAR
tworzy platformy wymiany doswiadczen i wiedzy pomiedzy podmiotami dziafajagcymi na rynku, m.in. organizujac
konferencje, programy edukacyjne, a takze prowadzac i wspierajgc badania branzowe. SAR opracowuje, systematyzuje
i popularyzuje standardy przetargowe oraz dobre praktyki biznesowe. Stowarzyszenie jest organizatorem
wyznaczajgcych standardy komunikacyjne konkurséw i zwigzanych z nimi konferencji: Effie Awards, Innovation Award
oraz KTR. SAR promuje Srodowiska reklamowe w Polsce, a wraz z Konfederacjg Lewiatan prowadzi lobbing wokdt
prawa reklamy. Od 1999 r. SAR nalezy do European Association of Communications Agencies (EACA) i jest

przedstawicielem miedzynarodowego konkursu Cannes Lions. www.sar.org.pl

Kontakt dla mediow:

Irmina Zakrzewska, Communication Manager
tel.: 518 709 855
e-mail: irmina.zakrzewska@sar.org.pl
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