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Warszawa, 9 marca 2023 r.

30 lat IAA POLSKA

Niemal 250 top managerow swietowato trzy dekady rynku reklamy i wolnych mediow w Polsce
oraz 30 lat IAA Polska Miedzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy.

Na gale, ktéra odbyta sie 9 marca w Studiu ATM, licznie przybyli réwniez przedstawiciele wiadz
globalnych i europejskich IAA. Zgromadzeni mieli okazje spojrze¢ wstecz na najwazniejsze
branzowe wydarzenia minionych dekad, ale takze, dzieki inspirujgcym wystgpieniom ekspertéw,
przygotowad sie na wyzwania blizszej i dalszej przysztosci, na przyktad poznajac praktyczne
zastosowania sztucznej inteligencji.

W pierwszej czesci gali goscie zostali zabrani w sentymentalng podréz poprzez lata historii reklamy
i medidw, mieli okazje przypomniec¢ sobie kultowe kampanie, czy pozna¢ kulisy powstania IAA
Polska. W filmowym kalejdoskopie wydarzen przewodnikami byli m.in. Piotr Gawet, Lech Kaczon,
Grzegorz Kiszluk, Katarzyna takinska, Maciej Marasek, Edward Miszczak, Marcin Mroszczak,
Tomasz Pawlikowski i Iwo Zaniewski. Nie zabrakto rowniez podsumowan najwazniejszych faktéw z
ostatnich lat w wypowiedziach Kasi Kieli, Rafata Kupidury czy Jacka Olechowskiego.

Przez wszystkie lata, od momentu powstania, IAA Polska niezmiennie stawia na dialogi wspotprace.
Jako jedyna organizacja skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikow procesu komunikagji
reklamowej - marketerow, mediai agencje.

- IAA Polska w partnerstwie z innymi organizacjami pracuje nad rozwigzaniami problemow waznych
dla catego rynku komunikacji marketingowej: powstanie w Polsce JICa, wspdtpraca nad wdrazaniem
rozwiqzan ESG, czy obrona wolnosci wypowiedzi i wolnosci gospodarczej, to tylko niektore z nich.
Ochrona interesow branzy, czy dbanie o najwyzsze standardy sq nie tylko wcigz potrzebne, ale wrecz
zyskujq na znaczeniu. Coraz wiecej firm tqgczy sity w ramach IAA Polska. Tylko w 2022 roku do
Stowarzyszenia przystgpito 16 nowych organizacji, a 2023 rok otworzylismy z trzema kolejnymi
nowymi cztonkami — podkre$la Agnieszka Sora, Prezeska Zarzadu IAA Polska, Regional Consulting
Lead NCE GfK, ktéra wraz z Jerzym Minorczykiem, dyrektorem generalnym I|AA Polska,
poprowadzitagale.

- Te 30 lat to niezwykle intensywny rozwdj branzy. Powiedzenie ,,mrugnij, a przegapisz cos waznego”
dotyczy jej bardziej niz jakiejkolwiek innej. Wcigz bylismy i jestesmy swiadkami wielu dynamicznych
zmian i rewolugji. A IAA Polska udaje sie trzymac reke na pulsie aktualnych trendow i innowacji. Nie
przestaje inspirowac, a tworzone tu projekty, jak program liderski Marketing Masterminds, majq
duzq szanse na implementacje takze w innych oddziatach Stowarzyszenia — powiedziata Dagmara
Szulce, managingdirector IAA Global.

W czesci poswieconej trendom komunikacji marketingowej i wyzwaniom przysztosci, wystapili
Jakub Matyka z firmy Melt, ktéry tworzy doswiadczeniaimmersyjne w oparciu o nowe technologie
oraz Armin Kurasz — Rezyser Roku wg MMP wspodtpracujgcy z ATM Studio, ktéry przyblizyt gosciom
technologie unreal. Zas w wystgpieniu wieficzgcym wieczdr, goscie mieli okazje zobaczyé i ustyszeé
profesor Aleksandre Przegalinskg, ktdra przeniosta ich do Swiata sztucznej inteligencji i jej
praktycznych zastosowan w obszarze marketingu. Wiecej o Al i jej rosngcych kompetencjach
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rewolucjonizujacych rynek profesor Przegalinska opowie podczas kwietniowego IAA POWER
PODCAST, na ktory zaprosit jego prowadzacy Adrian Roman, uczestnik | edycji programu liderskiego
IAA Polska Marketing Masterminds.

Kolejnym waznym ogtoszonym podczas Gali 30-lecia IAA Polska newsem, byt Swiatowy Kongres IAA,
ktory odbedzie sie w marcu 2024 roku w Malezji i zostat zapowiedziany przez Prezydenta IAA
Malezja Johna D. Chacko.

Partnerami gtéwnymi Gali 30-lecia IAA Polska byli: Studio ATM Virtual, Tik Tok oraz Youtube, a
partneramiwspierajgcymi: TVN Warner Bros. Discovery i Ringier Axel Springer Polska, a takze: Melt
Immersive, Newmotion Studio, VES, Zubréwka, Maspex, La Ros Catering. Za kreacje, organizacje i
produkcje Gali odpowiadata agencja Imagine Nation, a za rocznicowg identyfikacje wizualng IAA
Polska - Communication Unlimited.

IAA Polska jest czescig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na swiecie, istniejgcego od
1938 roku. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993 r. Aktualnie skupia ponad 170 cztonkdw i to grono
stale sie powieksza. Misjg IAA Polska jest ksztattowanie zréwnowazonego rozwoju rynku
komunikacji marketingowej - z poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci dla IAA Polska
to transparencja, inkluzywnos$¢ i wspodtpraca, a przede wszystkim dialog:z partnerami
zewnetrznymi, ale tez wewnatrz branzy.

Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl
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