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Warszawa, 19 maja 2022 .

Wszystko co najwazniejsze o influencer marketingu
wedtug ekspertow IAA POWER HOUR

Trendy w influencer marketingu byly tematem drugiego panelu IAA POWER HOUR, ktéry odbyt
sie w Srode 18 maja i byt transmitowany na Zzywo ze studia RASP. Podczas spotkania swojg wiedza
i inspiracjami podzielili sie: Ilwona Piwek, YouTube Sales Head, Google Poland, Adam
Nowakowski, Creative Agency Partner CEE, Meta, Marcin Gruszka, Head of
Communications, Allegro oraz Jacek Olechowski, Founder & CEO, MEDIACAP SA. Wydarzenie
moderowat Michat Sobolewski, Dyrektor ds. Rynku B2C w Polkomtelui Cztonek Zarzadu IAA
Polska. Przedstawiamy kluczowe wnioski ekspertow.

- To influencerzy w ogromnym stopniu wpfywajqg obecnie na to, jak wyglgda podejscie marketeréw
do budowania plandw marketingowych i wprowadzania nowych produktow. Kreujgc kampanie,
nierzadko zaczynajg myslenie od influenceréow i pomystow na to, jak ich zaangazowac¢ — zauwazyt
Michat Sobolewski, otwierajgc dyskusje. — Nic dziwnego: twdrcy wyrdzniajgcych sie,
przyciggajgcych i budujgcych lojalnos¢ tresci osiqgajg milionowe zasiegi na poszczegdlnych
platformach, majq znaczgcy wptyw na widownie i jej preferencje zakupowe —dodat.

Wedtug lwony Piwek, budujac strategie influencer marketingu, warto pamietaé, ze méwimy o
czterostronnej relacji: marka — influencer — konsument, a takze platforma. - O dziafaniach nalezy
myslec strategicznie i dtugofalowo — i to zarowno z punktu widzenia marki, jak i influencera. Dlatego
uczymy naszych tworcow na Youtube odpowiedzialnosci za kontent i za to, co dzieje sie na platformie
— powiedziata.

O swoistym odczarowaniu influenceréw méwit Jacek Olechowski. - Rynek reklamowy zrozumiat
ostatnio, Ze influencer marketing nie jest mafym, nieistotnym zjawiskiem, lecz naturalng
konsekwencjq istnienia platform i tworcow zdobywajgcych tam coraz wiekszq publicznosé. Do
pewnego momentu dominujgcq formqg wspdtpracy z influencerami byty reklamy wokdt tresci,
lokowanie produktow czy dedykowane tresci wewngtrz. Okazuje sie jednak, Ze influencerzy sq
Swietnymi partnerami dla marek nie tylko po to, by je reklamowad, ale rowniez by je tworzyc.
Konsumenci ceniq sobie sygnowany i opracowany przez influencera produkt, czego najlepszym
przyktadem jest sukces lodow Ekipa.

- Chcgc dotrze¢ do mtodych ludzi, musisz by¢ na platformach i wspdtpracowac z influencerami —
powiedziat Marcin Gruszka. - Korzystajcie z réznorodnosci oferowanej przez platformy, namierzcie
bardzo precyzyjnie twdrcow, ktdrzy wam pomogq i nie wigicie sie tylko z jednym duzym
influencerem, bo taka wspdtpraca niesie ze sobg spore ryzyko — przekonywat.

Wage doboru influenceréw do wspodtpracy podkreslittakze Adam Nowakowski. — Zapytaj: kim jest
marka, jaki ma brief i cele — tylko odpowiadajgc na te pytania, mozesz zaczqc¢ sie zastanawiac, czy
osiggniesz te cele przy pomocy influenceréow. Nastepnie eksperymentuj z réznymi formatami
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i rozwigzaniami mierzqgc efekty, aby zidentyfikowac najbardziej skuteczne rozwigzania — powiedziat.
- Warto zmienic optyke. Influencerzy oceniani sq przez pryzmat rozmiaru ich publicznosci, tymczasem
o wiele wazniejsza jest kwestia ich talentu, sfera kompetencji, wiarygodnosc, stowem - ich zdolnos¢
tworzenia tresci budujgcych marke lub sprzedaz.

Zwolennikiem jakosciowego podejscia jest rowniez Marcin Gruszka. - Czasem 15 tys. publicznosci
wazy wiecej niz 1,5-milionowa publicznos¢ influencera, ktdry niewiele sobq reprezentuje —
powiedziat.

Na zakonczenie Jacek Olechowski zachecit widzow - osoby zwigzanych z branzg komunikagji
marketingowej - by poswiecili w tym roku czas na to, by sie w obszarze influencer marketingu
»,podszkoli¢”. - To obecnie na tyle istotne zjawisko, biezgce i przysztosciowe, Ze ci z nas, ktorzy
poswiecq na to czas bedqg miec¢ przewage w stosunku do swoich konkurentow — powiedziat.

Istotny dla branzy temat, ciekawi goscie i zywa dyskusja w transmisji live ze studia RASP, odSwiezony
i przystepny format spotkan —oto wyrézniki IAA POWER HOUR. A kolejna okazja do zainspirowania
sie i skonfrontowania sie z opiniami lideréw sektora reklamowego juz w czerwcu.

Wiecej informacji wkrétce na www.iaa.org.pl

IAA Polska jest jedyng organizacjg w kraju, ktéra skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikdéw
procesu komunikacji reklamowej: z mediéw, agencji oraz reklamodawcdw z rozmaitych branz.
Aktualniejestich juz ponad 160 to grono stale sie powieksza.

Misja IAA Polska jest ksztattowanie zréwnowazonego rozwoju rynku komunikacji marketingowej -
z poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci dla IAA Polska to transparencja,
inkluzywnos$¢ i wspotpraca, a przede wszystkim dialog:z partnerami zewnetrznymi, ale tez
wewnatrz branzy.

IAA Polska jest najszerszg, najbardziej wptywowa reprezentacjg branzy reklamowej w Polsce. Jako
jedyna organizacja skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikdw procesu komunikadji
marketingowej: reklamodawcéw, media, agencje mediowe, reklamowe, badawcze, technologiczne
i inne. Wystepuje w imieniu catego sSrodowiska: wptywa na otoczenie legislacyjne, promuje dobre
praktyki, upowszechnia wiedze na temat innowacji i nowych trendéw, realizujac
konkretne projekty.

IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy jest czeScig najwiekszego stowarzyszenia
marketingowego na Swiecie, istniejgcego od 1938 roku. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993 r.
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