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Warszawa, 31 marca 2022 r.

Wszystko, co powiniene$ wiedzieé
o trendach w komunikacji 2022/2023.
Dotacz do panelu IAA POWER HOUR

W srode 6 kwietnia o godzinie 15.30 IAA Polska zaprasza na pierwszg odstone nowego cyklu paneli
interaktywnych - IAA POWER HOUR. Pod zmieniong nazwg i w odswiezonej formule, co miesigc
na odbiorcow czekaé bedzie duza dawka merytorycznej wiedzy. Pierwsze spotkanie nt. trendow
w komunikacji poprowadzilovan Proti¢, Chief Operation Officer RASP, Cztonek Zarzadu IAA
Polska, a jego rozméwcami bedzie osmioro wybitnych ekspertéw-top manageréw.

Podczas panelu zaproszenigoscie dostarczg pigutke najbardziej aktualnej wiedzy na temat tego, co
nas czeka w komunikacji marketingowej w najblizszych miesigcach. W dyskusji wezmg udziat
przedstawiciele pieciu obszaréw zwigzanych z komunikacjg marketingowga: wydawcéw, platform
internetowych, agencji mediowych, agencji reklamowych, marketeréw. W jednym miejscu, w 1,5
godziny swojg wiedzg i perspektywg podzielg sie: Izabela Albrychiewicz, CEO GroupM Poland &
Cluster Lead CEE, Rafat Baran, CEOBRIDGE2FUN, Justyna Duszyinska, CEO/ Managing
Director Httpool Polska, Dariusz Maciotek, CMO BNP Paribas, Piotr Pietka, CEO Publicis
Groupe Poland, Ukraine, Baltics, Agata Szeliga-Staszkiewicz, Head of Agencies in CEE, Meta,
Grzegorz Wachowicz, Dyrektor ds. Handlu i Marketingu RTV EURO AGD oraz Michat Wolniak,
President & Head of Advisory VMLY&R Poland.

-Z decydentami duzych, ksztattujgcych rynek firm, porozmawiamy o tym, jak zmieni sie
komunikacja marketingowa w Polsce w tym roku. Dzielenie sie wiedzq to jeden z filarow dziatar IAA
Polska. Nasz nowy cykl IAA Power Hour to inicjatywa, dzieki ktorej branzowy dialog i wymiana
doswiadczen nabiorq realnych ksztattow i bedq regularne, poniewaz mamy zamiar spotykac sie w
tej formule co miesigc— méwi Agnieszka Sora, Prezeska Zarzadu IAA Polska.

Zapraszamy do bezptatnej rejestracji:
https://bit.ly/35gAW34

IAA Polska jest jedyng organizacjg w kraju, ktdra skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikéw
procesu komunikacji reklamowej: z mediéw, agencji oraz reklamodawcdw z rozmaitych branz.
Aktualnie jestich ponad 150i to grono stale sie powieksza.

Misja IAA Polska jest ksztattowanie zréwnowazonego rozwoju rynku komunikacji marketingowej -
z poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci dla IAA Polska to transparencja,
inkluzywnos$¢ i wspotpraca, a przede wszystkim dialog:z partnerami zewnetrznymi, ale tez
wewnatrz branzy.

IAA Polska jest najszerszg, najbardziej wptywowa reprezentacjg branzy reklamowej w Polsce. Jako
jedyna organizacja skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikdw procesu komunikadji
marketingowej: reklamodawcéw, media, agencje mediowe, reklamowe, badawcze, technologiczne
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i inne. Wystepuje w imieniu catego sSrodowiska: wptywa na otoczenie legislacyjne, promuje dobre
praktyki, upowszechnia wiedze na temat innowacji i nowych trendéw, realizujac
konkretne projekty.

IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy jest czescig najwiekszego stowarzyszenia
marketingowego na Swiecie, istniejgcego od 1938 roku. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993 r.
Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl
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