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Wszystko, co powiniene$ wiedzieé
o trendach w komunikacji 2022/2023.
Kluczowe wnioski ekspertow IAA POWER HOUR

Podczas pierwszej odstony nowego cyklu spotkan online IAA POWER HOUR zaproszeni eksperci - top
managerowie wskazali najwazniejsze trendy w komunikacji marketingowej. Swoja wiedzg i perspektywa
podezielili sie reprezentanci agencjireklamowych, agencji mediowych, platform internetowych i wydawcéw
oraz marketeréow. Wsrdd gosci moderujgcego panel Jovana Proti¢, Chief Operation Officer RASP, cztonka
Zarzadu IAA Polska, znaleZli sie: 1zabela Albrychiewicz, CEO GroupM Poland & Cluster Lead CEE, Rafat Baran,
CEO BRIDGE2FUN, Justyna Duszyriska, CEO/ Managing Director Httpool Polska, Dariusz Maciotek, CMO BNP
Paribas, Piotr Pietka, CEO Publicis Groupe Poland, Ukraine, Baltics, Agata Szeliga-Staszkiewicz, Head of
Agencies in CEE, Meta, Grzegorz Wachowicz, Dyrektor ds. Handlu i Marketingu RTV EURO AGD oraz Michat
Wolniak, President & Head of Advisory VMLY&R Poland.

Co nas czeka w komunikacji marketingowej w najblizszych miesigcach? Oto kluczowe wnioski ekspertow.

Wedtug reprezentujgcego agencje kreatywne Rafata Barana, CEO BRIDGE2FUN: komunikat jest wazniejszy
niz kanaty komunikacji. Poza tym marki czeka obecnie wiele sprawdziandw dotyczacych przywédztwa,
wiarygodnosci, czy transparencji.

Podobnego zdania byt Michat Wolniak, President & Head of Advisory VMLY&R, ktdry stwierdzit, ze w
czasach niepewnosci geopolitycznej klienci oczekujg od marek przede wszystkim zaangazowania, szczerosci
i autentycznosci. W jego opinii w czasie kryzysu najszybsze wzrosty przynoszg przemyslane inwestycje w
technologie i to one najbardziej ksztattuja przewage konkurencyjna.

Piotr Pietka, CEO Publicis Groupe Poland, Ukraine, Baltics wystepujgcy jako przedstawiciel agencji
mediowych, zauwazyl, ie obecnie, aby odnies¢ sukces biznesowy, nalezy postawi¢ na budowanie
angazujacych i spdjnych doswiadczen z markami na catej sciezce zakupowej.

Tresci osadzone w celach marki, odpowiedni kontekst, analityka réznorodnych danych oraz efektywne kanaty
komunikacji —to jego zdaniem - nowa MAGIA.

Izabela Albrychiewicz, CEO GroupM Poland & Cluster Lead CEE podkreslita znaczenie aspektu ludzkiego. -
Media i ich trendy to narzedzia i scenariusze. To od nas, jako ludzi, zalezy najwiecej — powiedziata.

W kolejnej czesci swoim punktem widzenia dzielili sie przedstawiciele platform i wydawcdéw. - Less is more -
mniej znaczy wiecej — powiedziata Justyna Duszyiska CEO/Managing Director Httpool Polska. Jej zdaniem
precyzja w doborze kanatéw komunikacji, a co za tym idzie grup docelowych, wielokrotnie zwieksza
biznesowy sukces.

Na role medidw spotecznos$ciowych jako gtdwnego kanatu sprzedazy internetowej i odkrywania nowych
produktdw i marek zwrécita uwage Agata Szeliga-Staszkiewicz, Head of Agencies in CEE, Meta.
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- Dlatego tak istotne jest to, by dawac konsumentom nowe doswiadczenia: eksperymentowac z
innowacyjnymi technologiami, jak AR, w potqgczeniu z krétkimi formami wideo — stwierdzita.

Wystepujacy podczas wydarzenia w dwdch rolach — moderatora i prelegenta - Jovan Proti¢, COO RASP, swoj
kluczowy przekaz ujat nastepujgco: Komunikujmy sie odpowiedzialnie, w zaufanym i jakosciowym kontekscie
— oto jest przysztos¢komunikacji, ktérqg konsumenci doceniq.

W ostatniej czesci wydarzenia glos oddano marketerom.
Dariusz Maciotek, CMO BNP Paribas, zachecit do dbania o kontent i jego autentycznosc¢. Jego zdaniem kanaty
komunikacji sg pochodng tego, co chcemy powiedzie¢ i zrobi¢. - Odpowiedzialnos¢ przede wszystkim.
Dziafania i komunikacja oparte o wartosci majq ogromny impact w czasach spokojnych, natomiast
w momentach niepewnosci ich rola jest kluczowa — dodat.

Zdaniem Grzegorza Wachowicza, Dyrektora ds. Handlu i Marketingu RTV EURO AGD, cyfrowe rozwigzania
w komunikacji z klientami to nie tylko domena e-commerce. - W sklepach stacjonarnych juz teraz sq
wprowadzane technologie, ktére pozwalajg na pofgczenie swiata online i offline oraz jeszcze skuteczniejsze
docieranie do konsumenta poprzez personalizacje przekazu — zauwazyt.

W pierwszym spotkaniu z cyklu IAA POWER HOUR udziat wzieto kilkaset oséb zwigzanych z branig
komunikacji marketingowej. Nastepna okazja do skonfrontowania sie z wiedzg opiniami top managerow
sektora reklamowego juz niebawem, w potowie maja. Tematem wiodgacym bedzie influencer marketing.
Wiecej informacji wkrétce na www.iaa.org.pl

IAA Polska jest jedyng organizacjg w kraju, ktora skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikdéw procesu
komunikacji reklamowej: z medidw, agencji oraz reklamodawcéw z rozmaitych branz. Aktualnie jest ich
ponad 150 i to grono stale sie powieksza.

Misjg IAA Polska jest ksztattowanie zréwnowazonego rozwoju rynku komunikacji marketingowej - z
poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci dla IAA Polska to transparencja, inkluzywnos$é i
wspodtpraca, a przede wszystkim dialog: z partnerami zewnetrznymi, ale tez wewnatrz branzy.

IAA Polska jest najszerszg, najbardziej wptywowgq reprezentacjg branzy reklamowej w Polsce. Jako jedyna
organizacja skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikdw procesu komunikacji marketingowej:
reklamodawcéow, media, agencje mediowe, reklamowe, badawcze, technologiczne i inne. Wystepuje w
imieniu catego s$rodowiska: wptywa na otoczenie legislacyjne, promuje dobre praktyki, upowszechnia
wiedze na temat innowacji i nowych trenddéw, realizujgc konkretne projekty.

IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy jest czesciag najwiekszego stowarzyszenia
marketingowego na swiecie, istniejgcego od 1938 roku. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993 r.
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