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Warszawa, 31 stycznia 2022 r.

Nowe trendy w komunikacji w perspektywie profesora Michata Rusinka.
Podsumowanie spotkania IAA Polska

Profesor Michat Rusinek* byl gosciem specjalnym noworocznego spotkania cztonkéw i
sympatykéw IAA Polska, ktore odbyto sie w ubieglym tygodniu. W wystapieniu dotyczacym
trendow jezykowych wskazat najciekawsze zjawiska w komunikacji, zaréwno w dyskursie
spotecznym i politycznym, jak i w jezyku reklamy.

Zdaniem Michata Rusinka jezyk komunikacji wzbogacita przede wszystkim pandemia. Z jednej strony
pojawity sie okreslenia paramedyczne, ktére wczesniej funkcjonowaty wytgcznie w profesjonalnym
jezyku stuzby zdrowia — np. ,,szpital jednoimienny”. Z drugiej strony upowszechnito sie uzycie stéw,
za pomocyg ktdrych staraliSmy sie oswaja¢ Covid. Zgodnie z zaproponowang przez politykéw
metaforyka militarng, pandemia byta ,w odwrocie” (lub ,,w natarciu”), a w walce z nig wspieraty nas
tarcze” i ,przytbice”. Dzieki zdalnym spotkaniom jezyk polski zyskat nowe, zwigzane z technologia
stowa, takie jak czasowniki ,zzoomowac¢ sie” czy ,by¢ zmutowanym”, za$ ubranie w ktérym
pokazujemy sie w ekranie komputera bez wychodzenia z domu, to juz nie ,outfit”, lecz raczej...
Hinfit”.

Profesor Rusinek odnidst sie réwniez do jezyka reklamy. Podkreslit, iz oferowane nam produkty
najczesciej nie tyle nam czego$ dodaja, co jedynie wydobywajg z nas cos, co juz mamy. Ten trend
dotyczy nie tylko reklamy kosmetykéw, ktére wydobywajg z nas naturalne piekno.
O ile dotad reklama stawiata na sprzedawanie nam ,ekskluzywnosci”, o tyle od niedawna — na co
zwrdcit uwage profesor — duzo czesciej pojawia sie szeroko pojeta ,,inkluzywnos¢”, rozumiana jako
otwartos¢ na innych. Odnotowaé mozna réwniez wiele nowych stow okreslajgcych brak akceptaciji
dla innosci, co Michat Rusinek okreslit jako niepokojgce. Zauwazyt takze, ze stowo ,tolerancja”
powinnismy odnosi¢jedynie do zjawisk, nie za$ 0sdb, gdyz sugeruje ono od razu relacje nadrzedno-
podrzedng—inaczej niz ,akceptacja”, ktéra sprawdza sie w tym kontekscie duzo lepie;.

Do jezyka polityki i jezyka codziennego wkroczyta réwniez tacina i... ta ,lex”. Za sprawg dumnie
brzmigcych ,lex Czarnek” czy ,lex TVN” legislacyjne eksperymenty ustawodawcy zyskiwaty wiecej
powagi. Profesor zaapelowat tez, by nie poddawac sie propagandowym zawtaszczeniom znaczen
stow — w jezyku polityki znacznie zawezone znaczenie majg bowiem, dotad neutralne, stowa ,zycie”
czy ,rodzina”, a negatywnego nacechowania nabrato np. biblijne stowo ,,uchodzca”.

Profesor Michat Rusinek podkreslit, iz obecnie grupg, ktéra ma i mie¢ bedzie najwiekszy wptyw na
jezyk komunikacji, s3 mtodzi ludzie. Wprowadzajg wiele nowych stéow, tworzg memy, bedgce
btyskawiczng reakcjg na biezgcg sytuacje, a kierunek przekazywania wiedzy zdecydowanie sie
odwrécit i to mtodzi wskazujg obecnie starszym pokoleniom - w ich jezyku ,dziadersom” - co
nalezatoby zmienicijak by¢ powinno.

Spotkanie IAA Polska zdominowat temat trendéw. Cztonkowie poprzedniego i obecnego Zarzadu
stowarzyszenia podsumowalikluczowe prowadzone przez stowarzyszenie inicjatywy: m.in. program
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wspierajgcy mtodych lideréw - Marketing Masterminds, projekt zwigzany z jednozrddtowym
badaniem mediéw, czy dziatania na rzecz powstrzymania szkodliwych dla branzy proceséw
legislacyjnych. Agnieszka Sora, Prezeska IAA Polska, zapowiedziata tez comiesieczne panele
interaktywne - w nowej formule i pod nowg nazwg IAA Power Hour, ktére w pierwszym potroczu
2022 roku skupiacsie bedg na trendach w komunikacji marketingowej. Pierwsze spotkanie z tego
cyklu juz 2 marca, a jego tematem bedg trendy w komunikacji ATL.

*Michat Rusinek to byly sekretarz noblistki Wistawy Szymborskiej, teraz prowadzi jej Fundacje.
Uwainy obserwator jezyka, wspétautor bestsellera "Dobra zmiana. Czyli jak sie rzgdzi Swiatem za
pomocy stow", profesor na Uniwersytecie Jagiellonskim, cztonek Rady Jezyka Polskiego PAN,
autor ekspertyz sgdowych w sprawach o stowne zniewazenie.

Misjg IAA Polska jest ksztattowanie zrdwnowazonego rozwoju rynku komunikacji marketingowe;j - z
poszanowaniem zasad etycznych. Kluczowe wartosci dla IAA Polska totransparencja, inkluzywnos¢ i
wspodtpraca, a przede wszystkim dialog: z partnerami zewnetrznymi, ale tez wewnatrz branzy.

IAA Polska jest najszerszg, najbardziej wptywowa reprezentacjg branzy reklamowej w Polsce. Jako
jedyna organizacja skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikow procesu komunikagji
marketingowej: reklamodawcdéw, media, agencje mediowe, reklamowe, badawcze, technologiczne
i inne. Wystepuje w imieniu catego srodowiska: wptywa na otoczenie legislacyjne, promuje dobre
praktyki, upowszechnia wiedze na temat innowacji i nowych trenddw, realizujac
konkretne projekty.

IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy jest czescig najwiekszego stowarzyszenia
marketingowego na Swiecie, istniejgcego od 1938 roku. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993 r.
Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl
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