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Jakie szanse i zagrozenia dla branzy komunikacji marketingowej
upatruja przyszli liderzy — uczestnicy programu Marketing Masterminds?
Podsumowanie panelu dyskusyjnego IAA Polska

Panel dyskusyjny z udziatem uczestnikdw programu liderskiego Marketing Masterminds byt wydarzeniem
zwienczajacym Walne Zebranie Wyborcze Cztonkéw IAA Polska. Managerowie i specjalisci reprezentujacy
reklamodawcdéw, agencje i media mogli wystuchac¢ gtosu przysztych branzowych lideréw na wazkie dla
sektora komunikacji marketingowej tematy. W dyskusji moderowanej przez Jacka Olechowskiego, cztonka
kapituty programu Marketing Masterminds i cztonka Rady Nadzorczej IAA Polska, panelisci
starali sie odpowiedzie¢ na pytanie, czego nie dostrzegaja obecnie branzowi liderzy i na co powinni zwrdci¢
szczegdlna uwage.

W rozmowie udziat wzieto czworo uczestnikdw programu Marketing Masterminds: Sylwia
Tygielska - Growth Director, Isobar Polska, Karolina Zagérska - Senior Brand Manager, Tymbark (Grupa
Maspex), Adrian Roman - Senior MarTech Manager, MediaCom oraz Radostaw Wierzbinski - Strategy and
Innovation Director, Ringier Axel Springer Polska.

- Marketing Masterminds to kolejne pokolenie przywddcow. To oni decydowac bedq o ksztatcie przemystu
reklamowego. Ich optyka na wiele waznych dla branzy kwestii jest nieco inna niz obecnych CEO - nierzadko
dostrzegajq o wiele wiecej. To pierwszy panel, ale z pewnosciq zorganizujemy kolejne, bo opinie przysztych
liderow, opinie Marketing Masterminds sq bezcenne - podsumowuje Jacek Olechowski.

Zapraszamy do obejrzenia okoto 25-minutowego nagrania z panelu, w ktérym Marketing Masterminds
odpowiadajg na wazne pytania: Jak zarzadza¢ zmiang, by sie udata? Jak wprowadzaé w organizacji
innowacje i jak zaja¢ sie digitalizacjg? Jak dostosowywac sie do pojawiajacych sie trendéow konsumenckich,
by nie zosta¢ w tyle? Czy wreszcie: jakie cechy sg najbardziej pozagdane u menedzeréw wyiszego szczebla?

Zobacz: https://www.youtube.com/watch?v=6bUx20PXRgw

Celem programu Marketing Masterminds jest wszechstronne wsparcie w dalszym rozwoju marketingowych
talentow. W trwajgcym dwa lata, bezptatnym programie udziat bierze 13 osdéb, wytonionych w kilkuetapowej
rekrutacji, przeprowadzonej przy wsparciu niezaleznej agencji executive search, firmy Antal.

Uczestnicy programu reprezentujagcy media to Olga Baranska - Szefowa Zespotu Rozwoju Produktu
Reklamowego/ TVN Media, Agata Bartolik - Industry Manager/ Google, Maciej Osajda - Client Service
Director / Sponsorships/ Polsat Media Biuro Reklamy oraz Radostaw Wierzbinski - Strategy & Innovation
Director/ Ringier Axel Springer Polska.

WSrdd reprezentantéw reklamodawcow znalezli sie: Tomasz Kosko - Head of Consumer Insight/ Polpharma,
tukasz Papuda - Global Digital Marketing Expert/ Allianz, Rafat Szablicki - Brand Business Director Skin, Deo,
Body Poland & Baltic HUB/ L’Oréal Polska oraz Karolina Zagérska - Senior Brand Manager/ Tymbark, Grupa
Maspex.


https://www.youtube.com/watch?v=6bUx2oPXRgw
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Z grona pracownikéw agencji do programu wytypowani zostali: Michat Bielecki - Project Manager/ GroupM,
Anna Kuropatwa — Strategy&Insights Director/ Havas Media Group, Dominika Niekraszewicz - Head of
Business Development/ Salestube (Group One), Adrian Roman - Senior MarTech Manager/ Mediacom oraz
Sylwia Tygielska - Growth Director/ Isobar Polska.

Na uczestnikdw Marketing Masterminds czeka wiele rozwijajgcych aktywnosci i mozliwos$¢ zbudowania marki
osobistej. Przed nimi mentoring uznanych marketingowych ekspertéw, sesje know-how sharingowe i
wyjatkowe spotkania ,inside the boardroom”, podczas ktdrych branzowe autorytety dzielg sie swojg wiedzg
i doswiadczeniem. Dotychczas odbyly sie wydarzenia z udziatem Katarzyny Kieli, Prezes
i Dyrektor Zarzgdzajacej Discovery EMEA oraz Wojciecha Sobieraja, CEO Aion Banku.

Organizatorem Marketing Masterminds — pierwszego w branzy komunikacji marketingowej programu
liderskiego - jest IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy. Partnerami programu sg Antal Polska,

TVN Media, Grupa Mediacap i TikTok.

Wiecej informacji o programie znalez¢é mozna na stronie: http://www.marketingmasterminds.pl

Zapraszamy réwniez do obejrzenia filmu - zbiorczej wizytowki uczestnikow programu:

https://www.youtube.com/watch?v=1s8Z33nSOdc

Organizator programu - IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy - jest czescig najwiekszego
stowarzyszenia marketingowego na $wiecie, istniejgcego od 1938 roku. W Polsce dziata nieprzerwanie od
1993 r. i jest jedyng organizacjag w kraju, ktéra skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikéw procesu
komunikacji reklamowej. Aktualnie jest ich ponad 130.

Stowarzyszenie jest platforma dialogu, formutowania potrzeb i podejmowania inicjatyw, dzieki ktédrym rynek
ustug marketingowych moze harmonijnie wzrastac i rozwija¢ sie. Dzieki przynaleznosci do Stowarzyszenia
jego cztonkowie nie tylko wymieniajg doswiadczenia, ale tez uczestniczg w dziataniach na rzecz rozszerzenia
swobody komunikowania sie producentéw i konsumentdw, wptywajg na ksztatt i jakosc¢ regulacji dotyczacych
catej branzy marketingowej oraz ksztattujg wizerunek reklamy odpowiedzialnej spotecznie i etyczne;.

Oficjalna strona IAA Polska: www.iaa.org.pl
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