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Warszawa, 10.08.2021 r.

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR,
IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy,
Zwiazek Firm Public Relations,

Wyrazamy gtebokie zaniepokojenie w zwigzku z projektem nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji z
dnia 29 grudnia 1992 roku, w ksztaicie zaakceptowanym przez Sejmowa Komisje Kultury i Srodkéw
Przekazu w dniu 27 lipca 2021 r. Przyjecie zmian proponowanych w nowelizacji ustawy moze w
sposob posredni lub bezposredni prowadzié do:

e znaczgcego naruszenia konstytucyjnej gwarancji ochrony praw stusznie nabytych i intereséow
w toku,

e zmian warunkdéw koncesji juz wydanych,

e ingerencji wtadzy ustawodawczej i wykonawczej w zasady funkcjonowania komercyjnego
rynku medialnego i reklamowego w Polsce,

e ograniczenia pluralizmu i wolnosci stowa w Polsce.

W konsekwencji nowelizacja ustawy moze mie¢ negatywny wplyw na rynek ustug reklamowych,
mediowych i public relations w Polsce gtéwnie poprzez drastyczng zmiane obecnego stanu
Srodowiska medialnego, ktdre pozostaje naszym gtéwnym partnerem w realizacji codziennych zadan.

Obawiamy sie rdéwniez znaczgcego spadku zainteresowania zagranicznych inwestordw, ze
szczegblnym wskazaniem na firmy amerykanskie, co bezposrednio przetozy sie na kondycje nie tylko
branzy medialnej, ale réwniez wszystkich podmiotéw z ktédrymi wspodtpracuje.

Niniejszym apelujemy do wszystkich odpowiedzialnych za prace nad nowelizacja o ponowne
przeprowadzenie szeregu szczegdtowych analiz  uwzgledniajgcych stanowiska podmiotdéw
reprezentujgcych branze, w ktorej funkcjonujemy. Mamy nadzieje, ze taka wspdtpraca pozwoli
zniwelowad wszystkie wymienione wyzej zagrozenia i wprowadzi¢ rozwigzania akceptowalne dla
wiekszosci podmiotdw funkcjonujacych na rynku komunikacji marketingowej w Polsce.

Dariusz Andrian, prezes Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR
Sebastian Stepak, prezes Zwiazku Firm Public Relations

Jerzy Minorczyk, dyrektor generalny IAA Polska
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Zwigzek Firm Public Relations powstat w 2000 roku jako reprezentacja branzy profesjonalnych ustug Public Relations w Polsce i zrzesza
wiodgce agencje PR. Jest cztonkiem Polskiej Konfederacji Pracodawcéw Prywatnych Lewiatan, Miedzynarodowej Organizacji
Konsultantow do Spraw Komunikacji (ICCO) oraz Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy. Cele dziatalnosci Zwigzku to m.in.: ochrona praw
i intereséw zrzeszonych w nim cztonkdw, reprezentowanie ich wobec organéw panstwowych i instytucji, dbatos¢ o najwyzsze stand ardy
etyczne i zawodowe w oparciu o Kodeks Dobrych Praktyk, Kodeks Etyki PR oraz karty etyczne ICCO.

0Od kilkunastu lat ZFPR jest organizatorem Ztotych Spinaczy — konkursu promujgcego najlepsze projekty z dziedziny PR. Zwigzek jest
réwniez jednym z zatozycieli Rady Etyki PR (REPR), bedacej podmiotem spotecznym dbajagcym o ochrone najwyzszych standardow
etycznych w Public Relations. ZFPR prowadzi réwniez intensywny program szkoleniowy London School of Public Relations.

www.zfpr.pl

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR zostato zatozone w 1997 r. Organizacja zrzesza firmy, ktére tworzg efektywng
komunikacje marketingowg, s3 to obecnie 124 podmioty: agencje full service, agencje mediowe, agencje brand design & consulting,
agencje eventowe, agencje interaktywne, domy produkcyjne i agencje AdTech. Jednym z gtéwnych zadarn SAR jest promocja oraz
animacja $rodowiska reklamowego w Polsce oraz tworzenie warunkéw do wymiany doswiadczen i wiedzy pomiedzy podmiotami
dziatajgcymi na rynku. Ponadto dziatalnos¢ SAR obejmuje opracowywanie, systematyzowanie i popularyzowanie standardéw
przetargowych oraz dobrych praktyk biznesowych, organizowanie szkolen, seminaridw i edukowanie kadr, a takze prowadzenie badan
branzowych. Oprdcz tego SAR wraz Polskg Konfederacjg Pracodawcéw Prywatnych (Zwigzek Medidw i Reklamy) prowadzi lobbing
wokot prawa reklamy. Stowarzyszenie jest organizatorem wyznaczajgcych standardy reklamowe konkurséw i zwigzanych z nimi
konferencji: Effie Awards, Innovation Award i KTR. Od 1999 r. SAR jest cztonkiem European Association of Communications Agencies
(EACA). W Polsce SAR jest przedstawicielem miedzynarodowego konkursu Cannes Lions.

www.sar.org.pl

IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy to organizacja, ktdrej misjg jest dialog. Jest jedynym stowarzyszeniem, ktdre skupia
przedstawicieli wszystkich uczestnikdw procesu komunikacji marketingowej w Polsce: reklamodawcdéw, agencje reklamowe, domy
mediowe, media, réwniez agencje badawcze, audytoréw mediowych i inne podmioty z grupy professional services. Jest platformg
wymiany doswiadczen, formutowania potrzeb i podejmowania inicjatyw, dzieki ktérym rynek ustug marketingowych moze harmonijnie
wzrastac i rozwijac sie. Dba o to, by gtos branzy byt obecny i szanowany w debacie publicznej.

Dzieki przynaleznosci do Stowarzyszenia jego cztonkowie nie tylko wymieniajg doswiadczenia, ale tez uczestniczg w dziataniach na rzecz
rozszerzenia swobody komunikowania sie producentéw i konsumentéw, wptywajg na ksztatt i jakos¢ regulacji dotyczacych catej branzy
marketingowej oraz ksztattujg wizerunek reklamy odpowiedzialnej spotecznie i etyczne;.

IAA Polska jest czescig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na $wiecie, istniejacego od 1938 roku. Ambicjg tego global nego
partnerstwa jest wytyczanie kierunku, w jakim rozwija sie branza komunikacji marketingowej. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993
roku i jest miejscem spotkan najwybitniejszych przedstawicieli tego sektora gospodarki w naszym kraju.

www.iaa.org.pl
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