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Warszawa, 9 lutego 2021 r.

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR oraz IAA Polska
Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy wzywaja rzad do zaniechania
prac nad nowga daning od przychodow reklamowych.

Srodowisko branzy komunikacji marketingowej z niepokojem obserwuje inicjatywe objecia
dziatalnosci reklamowej dodatkowym podatkiem.

W dobie kryzysu rzad proponuje obcigzenie gospodarki kolejng — po podatku cukrowym
i opfacie audiowizualnej, daning w wysokosci od 5 do az 15%, co utrudni wychodzenie
z recesji. Szukajac brakujgcych w budzecie sSrodkéw, zapomina, ze inwestycja w reklame przynosi
staty i zrbwnowazony wzrost konsumpcji — wedtug raportu Deloitte, kazdy 1 ztoty wydany na
reklame, przektada sie na 7 ztotych wzrostu PKB. Biorgc pod uwage te proporcje, zaktadane przez
rzad 800 miliondw ztotych podatku z reklamy przyniesie az 6 mld ztotych straty dla PKB.

Wprowadzenie nowego podatku uderzy bardzo mocno w konsumentéw, drenujac kieszen kazdego
Polaka, przyczyniajac sie do nakrecania spirali inflacji, z ktérg zaczynajg borykaé sie gospodarstwa
domowe. Dodatkowo doprowadzi do obnizenia konkurencyjnosci polskich, mniejszych i srednich
firm, ktérych nie bedzie staé na promocje, w przeciwienstwie do duzych, miedzynarodowych
koncernéw. Sama zapowiedz podatku wstrzymuje budzety reklamowe w niektdrych kategoriach.

Rzady europejskie starajg sie wprowadzi¢ rozwigzania pomagajace przedsiebiorcom. Dla przyktadu
Niemcy obnizajg VAT, a Czechy obnizajg podatek dochodowy. W tym samym czasie, polski rzad
naktada dodatkowe i nieplanowane obcigzenia w trakcie roku podatkowego. Niespodziewane
wprowadzanie nowych podatkdéw, zwitaszcza w dobie kryzysu, stoi w sprzecznos¢ z zasadag
przewidywalnosci podatkowej i bedzie dla wielu przedsiebiorcdw ostatnim gwozdziem do trumny.

Dziwi tez arbitralny wybdr rzadu, by dodatkowym podatkiem obcigzy¢ witasnie sektor medidow
i reklamy. Jest on jedng z najbardziej dotknietych kryzysem branz. W ubiegtym roku kina notowaty
okoto 70% spadku przychoddéw, a reklama zewnetrzna ponad 39%!. W tym samym czasie, wiele
innych sektoréw gospodarki miato sie wrecz doskonale i mozna powiedzie¢, ze na kryzysie
skorzystaty.

Rzad, uzasadniajgc wprowadzenie podatku, powotywat sie na przyktad Francji, ktéra, nie czekajgc
na Komisje Europejsky, samodzielnie natozyta podatek na gigantéw internetowych. Tymczasem
projekt ustawy w Polsce wrecz ich faworyzuje. Wprowadza 5% stawki podatku dla formatow
internetowych, wobec od 7,5% do nawet 15% dla reklamy prasowej, radiowej i telewizyjnej. Jest to
w oczywisty sposob krzywdzace, dyskryminujgce oraz niezgodne z zasadami réwnosci prowadzenia
dziatalnosci gospodarcze;j.

1 Estymacja wstepna na 2020 rok wg Raportu Publicis Groupe
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IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy

IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy to organizacja, ktérej misjg jest dialog. Jest jedynym stowarzyszeniem, ktore
skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikdw procesu komunikacji marketingowej w Polsce: reklamodawcéw, agencje reklamowe,
domy mediowe, media, rowniez agencje badawcze, audytoréw mediowych i inne podmioty z grupy professional services. Jest
platforma wymiany doswiadczen, formutowania potrzeb i podejmowania inicjatyw, dzieki ktérym rynek ustug marketingowych moze
harmonijnie wzrastac i rozwija¢ sie. Dba o to, by gtos branzy byt obecny i szanowany w debacie publicznej.

Dzieki przynaleznos$ci do Stowarzyszenia jego cztonkowie nie tylko wymieniaja doswiadczenia, ale tez uczestniczg w dziataniach na
rzecz rozszerzenia swobody komunikowania sie producentdw i konsumentow, wptywaja na ksztatt i jakos¢ regulacji dotyczacych catej
branzy marketingowej oraz ksztattuja wizerunek reklamy odpowiedzialnej spotecznie i etycznej.

IAA Polska jest czescig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na Swiecie, istniejgcego od 1938 roku. Ambicja tego globalnego
partnerstwa jest wytyczanie kierunku, w jakim rozwija sie branza komunikacji marketingowej. W Polsce dziata nieprzerwanie od
1993 roku i jest miejscem spotkan najwybitniejszych przedstawicieli tego sektora gospodarki w naszym kraju.

www.iaa.org.pl

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR zostato zatozone w 1997 r. Organizacja zrzesza firmy, ktére tworzg
efektywng komunikacje marketingowg, sg to obecnie 124 podmioty: agencje full service, agencje mediowe, agencje
brand design & consulting, agencje eventowe, agencje interaktywne, domy produkcyjne i agencje AdTech. Jednym z
gtéwnych zadan SAR jest promocja oraz animacja srodowiska reklamowego w Polsce oraz tworzenie warunkéw do
wymiany doswiadczen i wiedzy pomiedzy podmiotami dziatajgcymi na rynku. Ponadto dziatalnos¢ SAR obejmuje
opracowywanie, systematyzowanie i popularyzowanie standardéw przetargowych oraz dobrych praktyk biznesowych,
organizowanie szkoler,, seminariéw i edukowanie kadr, a takze prowadzenie badan branzowych. Oprécz tego SAR wraz
Polska Konfederacjg Pracodawcéw Prywatnych (Zwigzek Mediow i Reklamy) prowadzi lobbing wokét prawa reklamy.
Stowarzyszenie jest organizatorem wyznaczajgcych standardy reklamowe konkursow i zwigzanych z nimi konferencji:
Effie Awards, Innovation Award i KTR. Od 1999 r. SAR jest cztonkiem European Association of Communications Agencies
(EACA). W Polsce SAR jest przedstawicielem miedzynarodowego konkursu Cannes Lions. www.sar.org.pl
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