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Warszawa, 16 lutego 2021 r.

Stanowczy sprzeciw Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR oraz IAA Polska
Miedzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy wobec wprowadzania danin od
reklamy.

W ramach prekonsultacji projektu ustawy o dodatkowych przychodach Narodowego Funduszu
Zdrowia, Narodowego Funduszu Ochrony Zabytkéw oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury
i Dziedzictwa Narodowego w Obszarze Medidw, IAA oraz SAR, wspdlnie sprzeciwiajg sie wprowadzeniu
nowego podatku oraz apelujg o zaniechanie dalszych prac legislacyjnych zwigzanych ze sktadkg z tytutu
reklamy konwencjonalnej oraz sktadka z tytutu reklamy internetowe;j.

16 lutego br. organizacje przekazaty do Ministerstwa Finanséw szerokg argumentacje swojego
stanowiska. Szczegéty dokumentu stanowig zatgcznik do niniejszego komunikatu.

Najwazniejsze kwestie poruszone przez |IAA oraz SAR, to:

(1) Wprowadza sie nowe daniny, obcigzajgce przedsiebiorcéw, w okresie spowolnienia gospodarczego
wywotanego przez epidemie COVID-19, pod pretekstem dziatan niwelujgcych negatywne zdrowotne,
spoteczne i gospodarcze skutki pandemii,

(2) Naktada sie na przedsiebiorcéw trwate i bezterminowe obcigzenia finansowe, w celu zarzadzenia
skutkami sytuacji nadzwyczajnej i przejsciowe;j,

(3) Arbitralnie definiuje grupe adresatéw nowych danin, ktérych dziatalnos¢ nie pozostaje w zadnym
racjonalnym zwigzku z przeznaczeniem wiekszosci srodkédw pochodzacych z tych danin (Narodowy
Fundusz Zdrowia),

(4) Wprowadza sie rozwigzania opodatkowywania platform cyfrowych w czasie, w ktérym trwaja
zaawansowane prace nad regulacja na poziomie Organizacji Wspotpracy Gospodarczej
i Rozwoju oraz Unii Europejskiej,

(5) Proponowana ustawa zawiera rozwigzania, ktérych zgodnos¢ z prawem Unii Europejskiej, w tym
Z unijng zasadg swobody Swiadczenia ustug oraz zasadami udzielania pomocy publicznej, rodzi
powazne watpliwosci,

(6) zawiera rozwigzania niezgodne z przepisami Konstytucji RP i konstytucyjnymi standardami
stanowienia prawa daninowego, ktérych fundamentalny dla konstrukcji projektowanej regulacji
charakter przesgdza o niekonstytucyjnosci catego Projektu ustawy,

(7) Wprowadzenie ustawy w zycie doprowadzi do jednoznacznie negatywnych skutkéw gospodarczych,
niekorzystnie, wptywajac, tak na konkurencyjno$é gospodarki i przedsiebiorczos$é, jak na rynek pracy
oraz sytuacje gospodarstw domowych i konsumentow,
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(8) Ustawa doprowadzi do skutkow odwrotnych do zamierzonych, co podwaza racjonalnos$¢
sformutowanych w nim propozycji legislacyjnych i zmusza do ponownej ewaluacji dostepnych
scenariuszy (regulacyjnych i pozaregulacyjnych), umozliwiajgcych realizacje celdw, ktére stawia przed
sobg Ministerstwo Finanséw,

(9) narusza wigzace Rzeczpospolitg Polska umowy o popieraniu i ochronie inwestycji (dalej: ,BIT”), co
jest podstawg do wszczecia postepowania arbitrazowego przeciwko Polsce przez inwestoréw
zagranicznych i domagania sie odszkodowania za doznane przez nich naruszenia.

(10) rodzi watpliwosci co do zgodnosci z Dyrektywa VAT.
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IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy

IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy to organizacja, ktorej misjg jest dialog. Jest jedynym stowarzyszeniem, ktére skupia
przedstawicieli wszystkich uczestnikéw procesu komunikacji marketingowej w Polsce: reklamodawcéw, agencje reklamowe, domy
mediowe, media, rowniez agencje badawcze, audytorow mediowych i inne podmioty z grupy professional services. Jest platforma
wymiany doswiadczen, formutowania potrzeb i podejmowania inicjatyw, dzieki ktédrym rynek ustug marketingowych moze harmonijnie
wzrastac i rozwijac sie. Dba o to, by gtos branzy byt obecny i szanowany w debacie publicznej.

Dzieki przynaleznosci do Stowarzyszenia jego cztonkowie nie tylko wymieniajg doswiadczenia, ale tez uczestniczg w dziataniach na rzecz
rozszerzenia swobody komunikowania sie producentéw i konsumentéw, wptywajg na ksztatt i jakos¢ regulacji dotyczacych catej branzy
marketingowej oraz ksztattujg wizerunek reklamy odpowiedzialnej spotecznie i etycznej.

IAA Polska jest czescig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na $wiecie, istniejgcego od 1938 roku. Ambicjg tego globalnego
partnerstwa jest wytyczanie kierunku, w jakim rozwija sie branza komunikacji marketingowej. W Polsce dziata nieprzerwanie od 1993
rokui jest miejscem spotkan najwybitniejszych przedstawicieli tego sektora gospodarki w naszym kraju.

www.iaa.org.pl

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR zostato zatozone w 1997 r. Organizacja zrzesza firmy, ktére tworzg efektywna
komunikacje marketingowg, s3 to obecnie 124 podmioty: agencje full service, agencje mediowe, agencje brand design & consulting,
agencje eventowe, agencje interaktywne, domy produkcyjne i agencje AdTech. Jednym z gtéwnych zadan SAR jest promocja oraz
animacja Srodowiska reklamowego w Polsce oraz tworzenie warunkéw do wymiany doswiadczen i wiedzy pomiedzy podmiotami
dziatajagcymi na rynku. Ponadto dziatalnos¢ SAR obejmuje opracowywanie, systematyzowanie i popularyzowanie standardéw
przetargowych oraz dobrych praktyk biznesowych, organizowanie szkolen, seminaridéw i edukowanie kadr, a takze prowadzenie badan
branzowych. Oprécz tego SAR wraz Polska Konfederacjg Pracodawcow Prywatnych (Zwigzek Mediéw i Reklamy) prowadzi lobbing wokét
prawa reklamy. Stowarzyszenie jest organizatorem wyznaczajacych standardy reklamowe konkurséw i zwigzanych z nimi konferencji:
Effie Awards, Innovation Award i KTR. Od 1999 r. SAR jest cztonkiem European Association of Communications Agencies (EACA). W Polsce
SAR jest przedstawicielem miedzynarodowego konkursu Cannes Lions. www.sar.org.pl

www.sar.org.pl
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