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Warszawa, 23 lutego 2021 .

Podatek od reklamy — konsultacje IAA Polska, IAB Polska oraz SKM SAR
z Wicepremierem Jarostawem Gowinem

19 lutego przedstawiciele trzech organizacji reprezentujacych branze reklamy i komunikacji marketingowej:
IAA Polska, IAB Polska oraz SKM SAR odbyli spotkanie online z Wicepremierem Jarostawem Gowinem na
temat projektu ustawy wprowadzajgcej podatek od reklamy. W konkluzji wszyscy uczestnicy zgodzili sie, ze
prace przy projekcie ustawy w obecnym ksztatcie powinny by¢ wstrzymane.

Spotkanie odbyto sie w ramach konsultacji, jakie Wicepremier i Minister Rozwoju, Pracy i Technologii prowadzi
z podmiotami, ktore bezposrednio lub posrednio odczujg skutki wprowadzenia nowego podatku. Na wstepie
Premier Jarostaw Gowin przypomniat, ze zaréwno resort przez niego kierowany jak i ugrupowanie, na czele
ktérego stoi, zadeklarowaty, iz nie poprg aktualnie procedowanego projektu. Z kolei przedstawiciele
przedsiebiorcéow poinformowali, ze szczegdtowe uzasadnienia, dlaczego nalezy zaniechaé dalszych prac na tym
projektem przestali do Ministerstwa Finanséw, do Ministerstwa Rozwoju, Pracy i Technologii oraz do Gabinetu
Premiera.

Uczestnicy spotkania skoncentrowali sie na prawnych i gospodarczych aspektach projektu rzgdowego. - Trwajg
zaawansowane prace nad podatkiem cyfrowym w OECD oraz ostatnio w Komisji Europejskiej. Naszym zdaniem
tylko rozwigzanie wypracowane globalnie lub w przypadku jego braku, zaakceptowane przez wszystkich
cztonkéw Unii Europejskiej, moze sprawic, ze wyréwnajg sie szanse w walce konkurencyjnej firm lokalnych z
globalnymi platformami technologicznymi” - stwierdzit Jerzy Minorczyk, dyrektor generalny IAA Polska. -
Legislacja ograniczona do jednego panstwa bedzie catkowicie nieskuteczna w stosunku do podmiotéw
Swiadczacych ustugi globalnie, za to dotkliwie uderzy rykoszetem w polskie firmy i ostabi ich konkurencyjnos¢
- dodat.

Ministerstwo Finanséw przedstawito projekt ustawy, dzieki ktdremu zamierza pozyska¢ 800 milionow do
budzetu Panstwa z przeznaczeniem na Narodowy Fundusz Zdrowia, Fundusz Ochrony Zabytkdw oraz Fundusz
Wsparcia Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Niestety, w tresci uzasadnienia brakuje analizy skutkow
wprowadzenia nowego podatku. - Nasza analiza wskazuje, ze opodatkowanie przychodéw z reklamy
doprowadzi do faktycznego zmniejszenia wptywdw do budzetu - stwierdzit Pawet Tyszkiewicz, dyrektor
zarzadzajacy SKM SAR. - Opodatkowanie reklam ukazujgcych sie w mediach ograniczy aktywnos¢ reklamowsg,
op6zni wychodzenie z recesji i utrudni przedsiebiorcom sprzedaz artykutéw (zwrécili juz na to uwage
producenci mleka https://swiatrolnika.info/podatek-od-reklam-mleczarze). Wieksze koszty prowadzenia
kampanii reklamowych to wieksze koszty funkcjonowania przedsiebiorstw, a w konsekwencji wieksze koszty
wprowadzania nowych produktéw na rynek i budowania marek. To z kolei posrednio wptynie negatywnie na
che¢ do inwestowania — podsumowat Tyszkiewicz.
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- Pan Premier Morawiecki podkreslat wielokrotnie, ze cyfryzacja i budowanie innowacyjnej gospodarki,
rowniez poprzez wspieranie ekosystemu start-updw, jest priorytetem dziatan obecnego rzadu.
Tymczasem propozycja nowego podatku od reklam zniweczy te wysitki. Pamietajmy, ze internet istnieje
dlatego, ze byt i nadal jest prawie w catosci finansowany z reklam. Dotyczy to réwniez catej masy
innowacyjnych firm i lokalnych start-upow” - stwierdzit Wtodzimierz Schmidt, prezes zarzadu IAB Polska. -
Mamy wiele przyktadéw polskich firm odnoszgcych ogromne sukcesy na arenie miedzynarodowej, ktére nie
sg powszechnie znane, jednak w swojej domenie odnoszg sukcesy na miare WiedZmina. Jest to niedoceniony
sukces eksportowy Polski, ktory zostanie zniweczony w momencie wprowadzenia kolejnego finansowego
obcigzenia, poniewaz to na tych firmach przede wszystkim odbije sie nowa sktadka. Znaczgco pogorszy sie ich
konkurencyjnos¢ w stosunku do firm zagranicznych, co w najlepszym wypadku oznacza zamrozenie dalszej
ekspansji, a w bardziej realnym scenariuszu Swietnie prosperujgce biznesy po prostu zamkng sie lub przeniosg
dziatalnos¢ poza Polske — dodat Schmidt.

- Zgadzam sie z Waszg oceng w 95 procentach - stwierdzit na zakorczenie Premier Jarostaw Gowin.
Jednoczesnie zwrdcit sie do organizacji branzowych z ofertg wspoétpracy w toku dalszych prac nad podatkiem
cyfrowym w Komisji Europejskiej, jak réwniez w innych projektach legislacyjnych dotyczacych bezposrednio
lub posrednio branzy komunikacji marketingowe;j.

Kontakt dla mediow:

Katarzyna tukasik

Menedzer ds. komunikacji i PR
k.lukasik@iab.org.pl

tel. 512 679 649

Matgorzata Mioduszewska
Communication & PR Manager
malgorzata.mioduszewska@sar.org.pl
tel. +48 518 709 855

Monika Strogulska-Dwojak
PR Manager
m.strogulska@iaa.org.pl
tel. 507 977 686
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Zwiazek Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska jest organizacjg zrzeszajgcg ponad 220 najwazniejszych firm polskiego
rynku internetowego, w tym najwieksze portale internetowe, sieci reklamowe, domy mediowe, agencje interaktywne, firmy
technologiczne oraz reklamodawcow.

Jego gtdwnym celem jest szeroko pojeta edukacja rynku w zakresie wykorzystania internetu jako skutecznego narzedzia
prowadzenia biznesu i komunikacji marketingowej. Propaguje skuteczne rozwigzania e-marketingowe i reklamowe, oraz tworzy,
prezentuje i wdraza branzowe standardy jakosciowe. Przygotowuje raporty, badania rynku online i poradniki, m.in. Raport
Strategiczny czy AdEx, ktérego wyniki sg bazg analiz wydatkow reklamowych. Jest organizatorem konferencji (Forum IAB, IAB
HowTo), konkursow (MIXX Awards), warsztatow i szkolen (Akademia DIMAQ). Jednym z flagowych projektow IAB Polska jest
DIMAQ — standard kompetencji oraz program certyfikujgcy wiedze z dziedziny e-marketingu.

IAB Polska dziata od 2000 roku, jest cze$cig Swiatowych struktur IAB, cztonkiem IAB Europe oraz IAB Tech Lab, a takze Zwigzku
Stowarzyszen Rada Reklamy, Krajowej Izby Gospodarczej i Business Center Club i Rady Przedsiebiorcéw przy Rzeczniku Matych

i Srednich Przedsiebiorcow.

www.iab.org.pl/

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR zostato zatozone w 1997 r. Organizacja zrzesza firmy, ktére tworzg efektywna
komunikacje marketingowg, sg to obecnie 124 podmioty: agencje full service, agencje mediowe, agencje brand design & consulting,
agencje eventowe, agencje interaktywne, domy produkcyjne i agencje AdTech. Jednym z gtdwnych zadan SAR jest promocja oraz
animacja Srodowiska reklamowego w Polsce oraz tworzenie warunkdéw do wymiany doswiadczen i wiedzy pomiedzy podmiotami
dziatajgcymi na rynku. Ponadto dziatalno$¢ SAR obejmuje opracowywanie, systematyzowanie i popularyzowanie standardow
przetargowych oraz dobrych praktyk biznesowych, organizowanie szkolen, seminariéw i edukowanie kadr, a takze prowadzenie
badan branzowych. Oprdcz tego SAR wraz Polskg Konfederacjg Pracodawcow Prywatnych (Zwigzek Mediéw i Reklamy) prowadzi
lobbing wokét prawa reklamy. Stowarzyszenie jest organizatorem wyznaczajgcych standardy reklamowe konkurséw i zwigzanych z
nimi konferencji: Effie Awards, Innovation Award i KTR. Od 1999 r. SAR jest cztonkiem European Association of Communications
Agencies  (EACA). W  Polsce SAR jest przedstawicielem miedzynarodowego konkursu Cannes Lions.

www.sar.org.pl

IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy to organizacja, ktdrej misja jest dialog. Jest jedynym stowarzyszeniem, ktére
skupia przedstawicieli wszystkich uczestnikdw procesu komunikacji marketingowej w Polsce: reklamodawcéw, agencje reklamowe,
domy mediowe, media, réwniez agencje badawcze, audytorow mediowych i inne podmioty z grupy professional services. Jest
platformg wymiany doswiadczen, formutowania potrzeb i podejmowania inicjatyw, dzieki ktérym rynek ustug marketingowych moze
harmonijnie wzrastac i rozwijac sie. Dba o to, by gtos branzy byt obecny i szanowany w debacie publicznej.

Dzieki przynaleznosci do Stowarzyszenia jego cztonkowie nie tylko wymieniajg doswiadczenia, ale tez uczestniczg w dziataniach na
rzecz rozszerzenia swobody komunikowania sie producentéw i konsumentow, wptywajg na ksztatt i jakos¢ regulacji dotyczacych
catej branzy marketingowej oraz ksztattujg wizerunek reklamy odpowiedzialnej spotecznie i etyczne;j.

IAA Polska jest czescig najwiekszego stowarzyszenia marketingowego na Swiecie, istniejgcego od 1938 roku. Ambicjg tego
globalnego partnerstwa jest wytyczanie kierunku, w jakim rozwija sie branza komunikacji marketingowej. W Polsce dziata
nieprzerwanie od 1993 roku i jest miejscem spotkan najwybitniejszych przedstawicieli tego sektora gospodarki w naszym kraju.

www.iaa.org.pl
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