Jest Pan zwigzany z IAA Polska
od wielu lat. Niewielu jest
cztonkOéw naszej organizacji

z takim stazem. Czy moze nam
Pan powiedzie¢ od czego sie to
wszystko zaczeto?

Kiedy jako bardzo mtody cztowiek,
w 1966 roku po raz pierwszy
przyjechatem do Standéw
Zjednoczonych, zobaczytem
nieznany mi Swiat wszechobecne;
reklamy. Szczegdlnie imponujgcy byt Nowy Jork ze swoimi
oszatamiajgcymi, gigantycznymi, pulsujgcymi telebimami. Nowoscig dla
mnie byty tez setki programéw telewizyjnych, przerywane blokami
reklamowymi, chtongtem gazety i czasopisma, ktore wyglgdaty jak
ksigzki z reklamami i ogtoszeniami, zajmujgcymi cate stronice. To byt
Swiat ktérego nie znatem, ale fascynujgcy — na tyle, ze pozostat we mnie
na cate lata. Nie przypuszczatem, ze w przysztosci nastgpi
urzeczywistnienie tych reklamowych doznan.

Z jakimi wyzwaniami musiata mierzy¢ sie mtoda organizacja? Jak
Pan wspomina ten czas?

Od tamtego, nowojorskiego czasu mineto prawie 20 lat, kiedy
rozpoczatem prace w Polskim Radiu Katowice. Po kilku latach
otrzymatem propozycje zorganizowania od podstaw dziatalnosci
reklamowo-marketingowej w rozgtosni.

Znatem cel tych wysitkdw, lecz narzedzia trzeba byto wypracowac od
podstaw. Podjatem wspotprace z mtodym zespotem, entuzjastycznie
nastawionym do wszelkich nowosci. Byli petni energii, otwarci na nowe
wyzwania. Niektorzy z nich pozostali ze mng po dzis dzien. Jak widac
reklama wcigga!

W roku 1992 Polskie Radio Katowice ogtosito konkurs na
zorganizowanie samodzielnej Agencji Reklamy Radia Katowice
Wygratem ten konkurs — w ten sposob otworzyt sie przed moim
zespotem duzy obszar dziatania, ktory mogliSmy zagospodarowac
wedtug wtasnych pomystéw, popartych najlepszymi wzorcami,



wyptywajgcymi z naszej kreatywnosci i kontaktow z roznymi osrodkami.
Siegnatem tez do najlepszych wzorcow. Rok pdzniej w Polsce zostato
zarejestrowano Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy, ktérego
statem sie sympatykiem, wspotpracownikiem, a potem cztonkiem tej
elitarnej organizaciji. Byto to cenne wsparcie w moich dalszych
dziataniach.

Owczesny prezes Michat Janicki wydawat woéwczas bardzo pomocne
biuletyny, w ktérych mozna byto przeczyta¢ o dziataniach IAA w Polsce
i na Swiecie. Np. m.in. wyjasnianie zapisow nowej Ustawy o prawie
autorskim w dziatalnosci reklamowej. Prezes Janicki zachecat do
uczestnictwa w projektach inicjowanych przez IAA. Pamietam, ze mozna
byto zapisac sie do IAA — wpisowe wynosito wtedy milion ztotych,

a 6 miliondw wynosita roczna sktadka.

Pierwsze lata dziatalnosci byty ogromnym, ale satysfakcjonujgcym
wyzwaniem. Musielismy staé sie konkurencyjni wobec wysokich
standarddéw profesjonalizmu w branzy reklamowej, nadto musielismy
zmierzyC sie z twardg miedzynarodowg konkurencja. To byt czas
dynamicznego rozwoju mtodego rynku reklamy w Polsce. Jak
pracowalismy? Zapytatem kiedy$ mojego kolege z IAA jak to jest z tg
tzw. pracg w reklamie. Odpowiedziat krétko: po prostu nie $pisz!
Przyjatem to jako zart, ale teraz wiem, ze to prawda — po 30 latach

w reklamie, wcigz nie zawsze $pie...

Stowarzyszenie ewaluowato i zmieniata sie Pana rola w jego
strukturach. Czy sg jakies projekty, w ktorych realizacje byt Pan
zaangazowany i uwaza je Pan za szczegolnie wazne?

Poczatkowe kontakty z IAA to bardziej rola obserwatora, a nastepnie
analizowanie, jak rowniez czerpanie z doswiadczen innych. Potem IAA
powierzyta mi funkcje w swoich strukturach organizacyjnych.

Trzy dekady dziatalnosci Agencji Reklamy Radia Katowice, ktorg kieruje,
przyniosty nam wiele wyréznien i zaszczytow. Nagrody, ktére zdobyliSmy
w Ogolnopolskich Konkursach Reklamowych, jak tez podczas
Ogolnopolskich Seminariow Reklamowych Radia Publicznego, sg
najlepszym $wiadectwem naszych dziatan. Smiato moge powiedzie¢, ze
w petni profesjonalnych. Sg to wyrdznienia za konkretne projekty, ktore
staty sie wizytbwkg naszej dziatalnosci i rekomendacjg dla Agencji.



W 1997 roku Agencja byta wspotorganizatorem konferencji programowe;j
Stowarzyszenia Radia Publicznego w Polsce pn. ,Dlaczego Radio —
WIZERUNEK i ROLA REKLAMY w radiu publicznym wedtug badan
stuchalnosci”.

Uczestniczytem w wielu festiwalach reklamy w kraju i za granicg m.in.
kilkakrotnie CRAKFILM w Krakowie i CLIO AWARDS w Nowym Yorku,
gdzie oczywiscie odwiedzatem siedzibe gtowng IAA.

Zamiast mowi¢ o sobie, pozwole sobie zacytowac kilka zdan z
przestanych mi gratulacji z okazji 15-lecia Agencji, a byto to 2007 roku.
Owczesny Prezes IAA Polska - Pawet Kowalewski - napisat : ,Poprzez
Swojg dziatalnos¢ Agencja przez caty czas aktywnie uczestniczyta w
wypracowywaniu wysokich standardéw reklamy radiowej. Jednoczes$nie
chciatbym podziekowac za wieloletnig wspoétprace z naszym
Stowarzyszeniem. Panstwa aktywnosc¢ przyczynita sie do rozwoju i
sukcesow wielu naszych projektow. Doceniamy zaangazowanie w
istotne problemy branzy komunikacyjnej i marketingowej w Polsce”.
Takie stowa to nie tylko przyjemnosc¢, ale takze mobilizacja, motywacja i
odpowiedzialnos¢ za reprezentowanie tak prestizowego Stowarzyszenia,
jakim jest IAA. Prestiz IAA zawsze pomagat mi w dziatalnosci
reklamowej oraz w promowaniu i wdrazaniu projektow IAA na obszarze
mojego dziatania.

Trudno wymieniaé wszystkie nasze projekty, ale z pewnos$cig dla mnie
topowym wydarzeniem w Polsce byt projekt IAA promujgcy kampanie
spoteczng PIJ MLEKO — BEDZIESZ WIELKI, w ktérg z wielkim
zaangazowaniem wigczyli sie wszyscy cztonkowie Stowarzyszenia na
czele z kreatorem kampanii Communications Unlimited. Akcja ta
zdobyta okoto 250 partnerow medialnych, w tym oczywiscie Polskie
Radio Katowice. Kazdy z nas cztonkow IAA stara sie wigcza¢ aktywnie
we wszystkie projekty Stowarzyszenia. Niezwykle cennym
opracowaniem jest raport pn. ,Rekomendacje dla polskiego rynku
reklamy 2017-20207, ktory intensywnie promowatem i
rozpowszechniatem.

Tylko w pierwszym potroczu 2020 r. przystapito 10 organizacji.
Co by chciat Pan przekaza¢ nowym cztonkom? Jakie widzi Pan
korzysci z przynaleznosci do takiej organizacji jak IAA Polska?



W branzy reklamowej nie ma mowy o stabilizacji, o powtarzalnosci
dziatan, schematach, tym bardziej rutynie. Naszym sprzymierzencem
jest stowo ,kreatywnosc¢”. Lecz cdz ono, po latach pracy, oznacza? No
witasnie, by sie dowiedzie¢, musimy utrzymywac zywe kontakty z
roznymi srodowiskami, najlepiej z wybitnymi specjalistami, a tych
znajdujemy wiasnie wsréd cztonkdéw IAA. Musimy tgczy¢ wiedze
teoretyczng przekazywang nam przez specjalistow z codzienng
praktykg. Nie zdobedziemy jej, pracujgc wytgcznie w srodowisku
lokalnym, chociazby na gruncie catego kraju. Musimy mie¢ znacznie
szersze odniesienia, pokonywac bariery psychologiczne, marketingowe,
spoteczne. A wszystko to w granicach spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu. Procz zawodowych odniesien, do najwartosciowszych nalezg
kontakty ze wspaniatymi, fantastycznymi osobami — cztonkami I1AA, a co
za tym idzie posiadanie poczucia wyjatkowosci wynikajgce;j

z przynaleznosci do elitarnego grona profesjonalistéw stowarzyszonych
w IAA.

Zaangazowanie zawsze lezato u podstaw dziatalnosci naszej
organizacji. W czasach nowej normalnosci wydaje sie ono jeszcze
wazniejsze. Jakie widzi Pan wyzwania dla IAA Polska w najblizszej
przysztosci?

Poczatek 2020 roku byt dla $wiata wielkim zaskoczeniem. Skutkiem
wszem i wobec panujgcej pandemii byt strach, regres gospodarczy

w wielu krajach i bezradnos¢ w tej nadzwyczajnej sytuaciji. Po kilku
miesigcach walki znalezliSmy sie w nowej rzeczywistosci, ktorej skutkow
nie potrafilismy przewidzie¢. Oczywiscie pierwsze pytanie dotyczy zycia
w nowej Swiadomosci, bo przeciez tak wiele sie wokdét nas zmienito,
zmienili sie takze ludzie. Nic nie jest takie, jakie byto, co znalismy

z codziennych doswiadczen. Nawet nasze ostatnie Walne Zebranie
Stowarzyszenia odbyto sie w innej formule — online, co zapewne dla
organizatorow byto skomplikowanym przedsiewzieciem, ale wyszto
SUPER!

Jasne jest jednak, ze reklama nadal jest obecna w naszym zyciu.
Pytanie brzmi: czy ma by¢ taka sama, bo przeciez przewartosciowaniu
ulegto wiele spraw i zachowan. Uwazam, ze istotne jest poznanie
,nowego” klienta — jego oczekiwan i mozliwosci. W prowadzeniu tego



rodzaju badan upatruje wielkg role IAA. Wazne jest tez podtrzymywanie
wiezi miedzyludzkich, bo to one dajg mozliwos¢ swobodnych dyskusji o
,nowej” kreatywnosci. Jeszcze wiekszg role niz dotychczas w tej nowej
rzeczywistosci zaczety odgrywacé media elektroniczne — to takze jest
wyzwanie dla twércéw reklam. IAA pozostaje zatem nieodzowng
platformg wymiany mysli tworczej, ksztattowanej w warunkach
nadzwyczajnych, czasem negujgcych dotychczasowe praktyki.

Przed nami trudne zadania na nietatwe czasy, ale tak rowniez powstajg
wyjagtkowe projekty. Wszystkim cztonkom IAA zycze nieustajgcych
inspiracji i tworzenia kolejnych wspaniatych projektow.

Janusz Kurek
Katowice, 16 wrzesnia 2020 r.



